


Dit is het verhaal van een modemoment dat 
veertig jaar geleden plaatsvond en tot op vandaag 

een eigen leven is blijven leiden.
Iedereen die aan dit project meewerkte, draagt dit 
boek op aan Marina Yee, die veel te vroeg van ons 

is heengegaan.
 

Marina Yee (1958-2025)
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In 2026 viert MoMu veertig jaar de Antwerpse Zes met een grootschalige 
tentoonstelling en voorliggende publicatie. De Zes – Dirk Bikkembergs, Ann 
Demeulemeester, Walter Van Beirendonck, Dries Van Noten, Dirk Van Saene 
en Marina Yee – zijn vandaag uitgegroeid tot een vaste referentie in de 
internationale mode en zijn een bijna vanzelfsprekend ijkpunt geworden voor 
alles wat België de afgelopen decennia op modevlak heeft betekend. 

De reacties die we in aanloop naar de expo mochten ontvangen, alleen al op 
de aankondiging ervan, waren ronduit overweldigend en geven aan hoezeer 
hun invloed ook vandaag nog doorwerkt. Maar wat verklaart nu de blijvende 
weerklank van een groep ontwerpers die begin jaren 80 samen studeerden 
en aan de vooravond van hun individuele carrières tijdelijk de krachten 
bundelden om hun werk internationaal te presenteren, maar die daarna 
nooit als collectief hebben samengewerkt of gecreëerd? Wat hen met elkaar 
verbindt, is immers geen gedeelde esthetiek en evenmin een collectieve 
strategie of marketingplan. Misschien ligt een deel van het antwoord in het 
feit dat hun parcours raakt aan thema’s die in de mode vandaag urgenter zijn 
dan ooit: artistieke autonomie, auteurschap, talentontwikkeling, het belang 
van creatieve ecosystemen, de dynamiek tussen centrum en periferie, en de 
invloed van een snel veranderende mode-industrie op al deze kwesties. De 
Zes begrepen mode als meer dan trendgevoelige consumptie, maar als een 
cultureel medium, een manier om te denken en de tijdgeest te verbeelden. 

Deze benadering manifesteert zich meer recent ook in hun leven buiten de 
mode. Wat hun latere trajecten blijft verbinden, is de eigenzinnigheid van 
hun keuzes en een uitgesproken aandacht voor creativiteit en vakmanschap, 
wars van trends: Dries Van Noten met een stichting die de kunst van het 
maken centraal stelt, Marina Yee en Dirk Van Saene vanuit de beeldende 
kunst, Walter Van Beirendonck in opdrachten voor musea en theater, of Ann 
Demeulemeester met keramiek, licht- en meubelontwerp. Die aanpak heeft 
niet alleen hun eigen werk bepaald, maar ook de internationale perceptie 
van Belgische mode blijvend beïnvloed. Die wordt wel vaker omschreven als 

VOORWOORD

Kaat Debo
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de luis in de pels van Parijs: opererend vanuit de periferie, onafhankelijk en 
vernieuwend, en tegen de stroom in van de gevestigde mode-industrie – een 
modus operandi die in de modewereld van vandaag helaas steeds meer onder 
druk komt te staan. 

Toen de Zes hun eerste stappen in de mode zetten, was de economische 
context allerminst rooskleurig. En toch ontstond er in die vroege jaren 80 
een dynamiek waarin vriendschap, hard werken, gedeelde ambities en een 
uitzonderlijke tijdgeest elkaar versterkten. In België bevond de kleding- en 
textielindustrie zich in zwaar weer, wat de toenmalige overheid aanzette tot het 
uitrollen van een vijfjarig Textielplan. Wat volgde was een ongezien programma 
aan steunmaatregelen, in een poging om de sector er weer bovenop te helpen. 
Door in te zetten op jong talent, onder andere via talentenwedstrijden en een 
grootschalige communicatiecampagne, fungeerde het Textielplan als een 
katalysator voor de internationale doorbraak van de Zes. 

Veertig jaar later zijn de wereld en de mode ingrijpend veranderd, en daarmee 
ook de context en de voorwaarden voor de ontwikkeling van talent. Het is 
mijn hoop dat deze tentoonstelling en publicatie doen reflecteren op hoe we 
talent vandaag het best kunnen koesteren, ondersteunen en uitdagen. Het 
museum zal daarom in het komende jaar via een breed publieksprogramma, 
in samenwerking met Stad Antwerpen, Flanders District of Creativity en Event 
Flanders, volop inzetten op talentonwikkeling. 

De eerste geautoriseerde publicatie over de Antwerpse Zes konden we 
enkel realiseren dankzij de Zes zelf, die hun archieven en herinneringen 
genereus deelden en zo mee richting gaven aan het verhaal dat we op de 
volgende pagina’s brengen. Ik wens hen dan ook uitdrukkelijk te danken voor het 
vertrouwen dat ze ons gegeven hebben om hun gedeelde geschiedenis vast te 
leggen in woord en beeld. Ik dank ook graag de beide curatoren, Romy Cockx 
en Geert Bruloot, die met een onwaarschijnlijke toewijding en volharding het 
onderzoek hebben gevoerd en dit ambitieuze project hebben vormgegeven. 
Medeauteurs Oscar van den Boogaard, Tim Blanks, Angelo Flaccavento en 
Eugene Rabkin brachten dit bijzondere verhaal verder tot leven in hun bijdragen 
aan deze publicatie, die werd verzorgd en uitgegeven door Hannibal Books. 
We mochten samenwerken met een fantastisch team voor de vormgeving: 
Geert Bruloot in samenwerking met Altu voor de tentoonstellingsscenografie, 
Jelle Jespers voor de grafische vormgeving van het boek en Victor Robyn voor 
het ontwerp van het campagnebeeld en de tentoonstellingsgrafiek. Ook de 
partners die dit project logistiek of financieel hebben ondersteund, leverden 
een onmisbare bijdrage: Event Flanders, Flanders District of Creativity en onze 
collega’s van Stad Antwerpen. Ten slotte mijn welgemeende dank aan het 
voltallige MoMu-team. Hun engagement, zorg en samenwerking vormen de 
fundering van wat hier tot stand kwam.
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‘DE ENERGIE 
BRUIST 
NOG STEEDS’

Geert Bruloot & 
Romy Cockx

Dit boek en deze tentoonstelling zouden er niet zijn zonder cocurator Geert 
Bruloot (°1953), wiens levenspad onlosmakelijk verbonden is met de Zes.

Hun gezamenlijke verhaal begint in 1983, wanneer Bruloot samen met zijn 
partner Eddy Michiels de schoenwinkel Coccodrillo opent in de Nieuwe 
Gaanderij in Antwerpen. De twee raken al snel bevriend met Dirk Van Saene, 
die in dezelfde gaanderij zijn winkel Beauties & Heroes heeft, en met zijn partner 
Walter Van Beirendonck. Na een paar maanden komt Martin Margiela zijn 
schoenencollectie aanbieden, en niet veel later koopt Ann Demeulemeester 
er een paar van zijn hand voor haar bruiloft. Het klikt, en ze nodigt Bruloot en 
Michiels uit voor het trouwfeest. 

Inmiddels richt Bruloot niet alleen zijn eigen etalage in, maar onder andere ook 
de etalages van Linda Loppa en Closing Date. Tijdens de voorbereiding van het 
defilé voor de derde Gouden Spoel-wedstrijd, in maart 1985, vraagt Dries Van 
Noten zijn hulp voor de scenografie en organisatorische afstemming. In die 
context ervaart Bruloot de Zes voor het eerst allemaal samen: “Dat was een 
bom energie en vastberadenheid. Ze wisten alle zes exact wat ze wilden, en 
het was fantastisch om met een groep mensen dezelfde richting uit te gaan.” 
Intussen realiseert hij grafische opdrachten voor Dries Van Noten, en in april 
1985 reist hij samen met de Zes naar Japan. De vriendschap groeit en Bruloot 
raakt doordrongen van hun potentieel: hun talent en ambitie, maar ook de 
manier waarop ze naar de wereld kijken. Een aantal maanden later overtuigt hij 
hen om deel te nemen aan de British Designer Show in Londen: “Een avontuur. 
We waren naïef, we kenden de knepen van het vak totaal niet, maar we hadden 
een enorm geloof dat we aan iets fantastisch bezig waren.” 

Wanneer Demeulemeester begin 1987 haar eerste volledige collectie 
produceert, wil Bruloot die zo graag verkopen dat hij zelf een kledingwinkel 
opent: Louis. Hij verkoopt er vervolgens ook de collecties van Dirk Bikkembergs, 
Dirk Van Saene, Martin Margiela en Marina Yee. Zo groeit Louis uit tot een 
ontmoetingsplaats voor een nieuwe generatie modetalent, zoals Raf Simons, 
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Olivier Rizzo en Willy Vanderperre, die geïntrigeerd zijn door het succes 
van de Zes. Op vraag van Walter Van Beirendonck organiseert Bruloot ook 
25 jaar lang de choreografie en scenografie van het eindejaardefilé van de 
modeafdeling van de Koninklijke Academie voor Schone Kunsten. Zo leert hij 
de daaropvolgende generaties modestudenten goed kennen. 

Het verhaal van de Zes start op een moment dat er amper sprake is van een 
Belgische creatieve mode-identiteit. Daarom kozen we ervoor een globaal 
tijdsbeeld mee te geven in dit boek en de tentoonstelling. Geert Bruloot: “Veel 
zaken die vandaag een evidentie zijn, waren in die beginjaren helemaal niet 
vanzelfsprekend. We zijn ondertussen veel gewoon in de mode, maar in de 
jaren 70 en 80 werden veel zaken nog als shocking ervaren of niet begrepen. 
Door in de tentoonstelling en het boek de internationale context mee te 
geven, wil ik duidelijk maken hoe de Zes een nieuwe wereld binnenbrachten in 
de Antwerpse modeacademie.”

Het campagnebeeld voor de tentoonstelling zijn de portretten die Patrick 
Robyn van de Zes maakte voor de tweede Gouden Spoel-wedstrijd. Ook 
een groot aantal foto’s in dit boek zijn door hem gemaakt. “Patrick Robyn 
was al samen met Ann Demeulemeester nog voor ze aan de modeacademie 
begon”, herinnert Geert Bruloot zich. “Hij heeft altijd een heel sterk esthetisch 
oog gehad en hij was vanaf het begin betrokken bij hoe Ann haar collecties 
presenteerde. Dit beïnvloedde de andere ontwerpers, die ook een beroep op 
hem begonnen te doen. Hij was deel van de groep, net als make-upartieste 
Inge Grognard, grafisch vormgeefster Anne Kurris en ikzelf. Patrick is op heel 
veel domeinen creatief, en hij maakte van iedere foto een kunstwerk.” 

Omdat het verhaal van de Zes vier decennia overspant (vijf als je hun eerste 
stappen aan de modeacademie meerekent), is er aan de tentoonstelling en 
het boek veel archiefonderzoek voorafgegaan, waarvoor we onder andere 
volop konden putten uit de archieven van de ontwerpers zelf. “Iedereen heeft 
die eerste jaren op zijn of haar eigen manier beleefd en vastgehouden”, zegt 
Bruloot daarover. “Naast archiefonderzoek hebben we alle zes ook uitgebreid 
geïnterviewd. Ik ben heel blij dat we hun verhaal in woord en beeld konden 
vastleggen en dat zij deze trip down memory lane met ons zijn aangegaan. 
Ik heb hen op een andere manier leren kennen en dat heeft me verrijkt.  
De energie bruist nog steeds, en dat is misschien wel het mooiste gevoel van 
dit traject.” 

p. 10-11: Marina Yee, Dries Van Noten, Ann Demeulemeester, 
Walter Van Beirendonck, Dirk Bikkembergs en Dirk Van Saene. 
Groepsportret van de Antwerpse Zes, 1986, foto: Karel Fonteyne
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De Zes groeien op in een periode van culturele omwenteling. 
Tijdens hun jeugd zet de generatie voor hen zich af tegen 
autoriteit en traditionele waarden. Dat uit zich onder andere 
in de studenten- en arbeidersprotesten van mei ’68. Naast 
sociaaleconomische en politieke eisen staan vrijheid van 
meningsuiting en seksuele vrijheid hoog op de agenda. Muziek 
wordt een protestmiddel en nieuwe kunstvormen, zoals 
performance art en popart, herdefiniëren, democratiseren  
en verruimen de rol van kunst in de samenleving. 

In diezelfde periode komt ook de modeopleiding van de 
Koninklijke Academie voor Schone Kunsten van Antwerpen tot 
ontwikkeling. In 1963 vangt het eerste academiejaar ‘Mode- en 
siertekenen’ aan onder leiding van Mary Prijot (1917-1998), een 
oud-studente van de academie die haar sporen verdiend had 
in de schilderkunst. In het academiejaar 1965-66 wordt de 
opleiding herdoopt tot ‘Mode- en theaterkostuum’. Een jaar 
later krijgt Prijot de hulp van de meer technisch onderlegde 
Marthe Van Leemput, maar tot in de jaren 70 ligt de nadruk  
op modetekenen.1 

Hoewel ze in hetzelfde gebouw les krijgen, is er weinig 
interactie tussen de mode- en de kunststudenten. De veelal 
burgerlijke, vaak gegoede modestudenten vallen enigszins uit 
de toon tussen de bohemiens en hippies die tijdens de jaren 
60 en 70 de lessen schilderen en beeldhouwen volgen. Dit 
contrast tussen verschillende modebeelden is ook zichtbaar 
in de straat. De op de Parijse haute couture geïnspireerde 
klassieke mode krijgt concurrentie van een nieuwe mode, die 
beïnvloed wordt door muziek en technologische innovatie. In 
Londen introduceert Mary Quant de minirok en in Parijs opent 
couturier Yves Saint Laurent een boetiek met betaalbaardere 
prêt-à-porterkleding. Die veranderingen sijpelen echter niet 
meteen binnen bij de modeafdeling, die gericht blijft op 
de Parijse chic. Prijot verwacht dat haar studenten kleding 
ontwerpen voor elegante dames. Vrouwelijke studentes 
zag ze het liefst met een kort kapsel of een chignon en ze 
verafschuwde, in navolging van haar grote voorbeeld Coco 
Chanel, rokken boven de knie.2 
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1	 Sarah Heynssens, 
‘Tussen avant-garde en traditie’, 
in Mode – Antwerpen Academie 
50 (Tielt: Lannoo, 2013), 13-14. 

2	 Heynssens 2013, 20.
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The Velvet 
Underground en Nico, 
platenhoes The Velvet 
Underground & Nico 
door Andy Warhol, 
1967 

CGT-betoging bij het warenhuis Le Printemps 
aan de Boulevard Haussmann, Parijs, 1968, 
foto: Gilles Caron

Victor Vasarely, OND, 
1968

Een feestje in de Factory, Andy Warhols studio 
in New York, 1965, foto: Fred W. McDarrah / 
The New York Historical

Joseph Beuys tijdens de actie und in uns ... 
unter uns ... landunter in het kader van 
de happening ‘24 Stunden’, Galerie 
Parnass, Wuppertal, 5 juni 1965, 
foto: Ute Klophaus

Philip Fagan, Andy Warhol en Gerard Malanga, 
New York, 1965, foto: Ugo Mulas

Mary Prijot assisteert student Jean-Pierre 
Decarpentrie bij zijn ontwerp, ca. 1965-1966, 
foto: L. Meuris

Toegangspoort van de 
Koninklijke Academie voor 
Schone Kunsten Antwerpen, 
begin jaren 60, 
foto: De Soomer

Eerste academieshow van de 
modeafdeling, 1966

Marthe Van Leemput en Mary Prijot tijdens de eerste 
academieshow van de modeafdeling, 1966
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Veruschka von Lehndorff in een safari-jurk van 
Yves Saint Laurent, 1968, foto: Franco Rubartelli

Roxy Music, platen-
hoes For Your 
Pleasure, 1973 

Federico Fellini, film-
poster Roma, 1972 

Christo & Jeanne-
Claude, Valley 
Curtain, Rifle, 
Colorado, 1970-1972, 
foto: Wolfgang Volz

Richard Long, Connemara Sculpture, Ierland, 1971

Linda Loppa poseert met een 
eigen creatie als studente, 
tweedejaarscollectie, 1968-69

Tweedejaarscollectie van 
Chris Proost, academieshow 
1972-73

p. 15: Afstudeercollectie van 
een onbekende student, 
academieshow 1970-71

David Bowie, 
platenhoes Aladdin 
Sane, 1973, foto: Duffy 

David Bowie gekleed in 
Kansai Yamamoto,  
Radio City Music Hall,  
New York, 1973, 
foto: Masayoshi Sukita
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Aangemoedigd door een artikel in Avenue dat de Antwerpse 
modeopleiding aanprijst, starten Walter Van Beirendonck en Martin 
Margiela in 1976 hun eerste academiejaar. Het jaar daarna komen 
Dirk Bikkembergs, Ann Demeulemeester, Dries Van Noten, Dirk Van 
Saene en Marina Yee hen vervoegen.1 Ze krijgen allemaal samen les 
in hetzelfde lokaal. Ondanks hun verschillende achtergronden en 
interesses, ontstaat er gaandeweg een zekere synergie. De meest 
extreem geklede Van Beirendonck is thuis in de internationale 
kunst- en uitgaansscene. Hij valt al snel voor de speelse 
expressiviteit van Van Saene. Na een tijdje nemen ze Van Noten, 
die het stugge jezuïetencollege van zich afschudt, op sleeptouw. 
Demeulemeester en haar partner Patrick Robyn combineren hun 
liefde voor punkmuziek met discipline en een oog voor detail. 
Margiela en Yee waren al close tijdens hun kunstopleiding in 
Hasselt. Hij is eerder verlegen, zij valt op als flamboyante modische 
verschijning met een opmerkelijk tekentalent. Voor Bikkembergs, 
die eerder relatief geïsoleerd opgroeide in verschillende Duitse 
garnizoenssteden als zoon van een Belgische beroepsmilitair,  
gaat er een nieuwe wereld open.2 

Op modegebied beweegt er veel op korte tijd. Vanuit Londen komt 
punk overgewaaid, met Vivienne Westwood en Malcolm McLaren 
als belangrijkste protagonisten. Niet veel later volgt de extravagante 
newromanticsstijl, die opgang maakt in Londense nachtclubs zoals 
Blitz. Mode en muziek komen treffend samen op platenhoezen. 
Eind jaren 70 innoveren de jonge Italianen Gianni Versace en Giorgio 
Armani op uiteenlopende manieren de mannenmode. Kort daarna 
maken Thierry Mugler, Claude Montana en Jean Paul Gaultier furore 
met uitgesproken modestatements, en in 1981 debuteren Yohji 
Yamamoto en Rei Kawakubo in Parijs. De gepassioneerde Antwerpse 
modestudenten reizen naar Londen, Parijs, Milaan en New York om 
te delen in de energie van de nieuwe mode- en muziekstijlen.3  
Ze feesten regelmatig samen, maar er wordt vooral hard gewerkt. 
Ze koesteren grote ambities en dagen elkaar uit. 

Gaandeweg komen ze voorzichtig in opstand tegen de traditionele 
aanpak van hun lerares Mary Prijot, die veraf stond van de nieuwe 
mode waar de jonge ontwerpers deel van wilden zijn. Wanneer 
de studenten voor hun afstudeershow professionele modellen en 
een modieuze styling willen gebruiken, komt het tot een conflict. 
Mevrouw Prijot gaat in 1982 op pensioen en in 1985 treedt Linda 
Loppa aan als afdelingshoofd. Zij zal de modeafdeling, mede dankzij 
het succes van de Zes en Martin Margiela, op een internationaal 
niveau uitbouwen.4
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1	 Karen Van Godtsenhoven,  
‘De wonderjaren van de Antwerpse 6+1’,  
in Mode – Antwerpen Academie 50, 66.
 
2 	 De Zes in gesprek met Geert 
Bruloot en Oscar van den Boogaard, 
ongepubliceerde interviews, 2024. 

3 	 Van Godtsenhoven 2013, 75.

4 	 Sarah Heynssens, ‘Tussen avant-
garde en traditie’, in Mode – Antwerpen 
Academie 50, 21-22. 
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Jordan Mooney voor Vivienne Westwoods 
en Malcolm McLarens boetiek Sex, Londen, 
1976, foto: Sheila Rock

Vivienne Westwood, Malcolm McLaren, Jamie 
Reid, God Save the Queen-T-shirt, 1977

Vivienne Westwood met het controversiële 
Destroy-shirt, Londen, 1977

Dirk Bikkembergs, ontwerptekeningen eerste 
academiejaar, 1977-78

Walter Van Beirendonck, ontwerptekeningen 
eerste academiejaar, 1976-77

Dirk Bikkembergs, die nooit tekenles volgde, krijgt 
tijdens zijn toelatingsexamen tekeninstructies 
van Marina Yee en wordt toegelaten tot het eerste 
academiejaar. Hij is meteen gebeten door de 
tekenopdrachten die volgen. 

Elke week krijgen de studenten de opdracht een 
historisch kostuum na te tekenen en daarop een 
eigen ontwerp te baseren. Initieel eist Mary Prijot 
dat ze met pen en zwarte inkt tekenen, maar 
tekentalenten Marina Yee en Ann Demeulemeester 
weigeren die regel te volgen, waardoor hij 
uiteindelijk stilzwijgend wordt afgeschaft. 
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Jean-Michel Basquiat, Untitled, 1982

Azzedine Alaïa, 
H/W 1981-82, 
foto: Gilles Tapie

Azzedine Alaïa, 
H/W 1982-83, 
foto: Horst P. Horst

Cindy Sherman, Untitled #96, 1981

Jean Paul Gaultier voor Gibo, H/W 1982-83, 
foto: Jules

Issey Miyake, L/Z 1982, foto: Gilles Tapie
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Marina Yee, ontwerptekeningen vierde 
academiejaar, 1980-81
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Mijn persoonlijke verhaal met de Zes zou ik in 1988 kunnen laten beginnen, toen ik naar België 
was gekomen om aan de Université Libre in Brussel een master in Europees recht te doen – 
een alibi dat ik gebruikte om aan mijn eerste roman te kunnen werken. Het was een paar jaar 
voor de Europese eenwording, die ik me voorstelde als één grote symbiotische liefdesbol.

Ik woonde in de bovenstad tussen de bourgeois aan de vijvers van Elsene, en ook mijn 
studiegenoten waren nogal conservatief. In de weekenden ging ik uit in de benedenstad, en 
daar in de buurt van de Beurs zag ik mensen rondlopen die ik nog nooit had gezien, heel eigen 
en gesofisticeerd, zo waren ook de kleren die ze droegen. Het woord fashion kwam geen 
moment in me op. Het waren mensen uit een nieuwe tijd: authentiek, artistiek, individualistisch. 
In mijn dagboek schreef ik: “Ze willen niet lijken op andere mensen maar alleen op zichzelf.” 
Het was in dezelfde tijd dat ik de dansvoorstellingen van Anne Teresa De Keersmaeker en 
Rosas bijwoonde; ik zag zoveel energie, zoveel eigenheid, het was niet te stoppen. Maar het 
was ook de tijd van aids, de voortdurende angst dat je seks met de dood kon bekopen. Ik sloot 
voor mijn eerste roman een contract met een uitgeverij met alleen dode schrijvers. Misschien 
voelde ik me daar al bij voorbaat in thuis. En toen viel de Berlijnse Muur. De symbiotische 
liefdesbol werd alsmaar groter. 

Op een avond volgde ik in de buurt van de Grote Markt een jongen met kortgeschoren haar 
die zware zwartleren enkellaarzen droeg, waarvan de lange veter een paar keer door een 
gaatje in de hak werd getrokken en over de voet en enkel werd samengeknoopt. Hij leidde 
me naar STIJL, de winkel van Sonja Noël in de Dansaertstraat, waar ik de kleren van de Zes 
allemaal zou leren kennen: Dirk Bikkembergs, die de laarzen met de veters door de hak had 
ontworpen, Dries Van Noten, Marina Yee, Walter Van Beirendonck, Dirk Van Saene en Ann 
Demeulemeester. Samen met Martin Margiela drukten ze een tijdsgevoel uit dat nog niet in 
woorden was uit te drukken. Met mode leek het niets te maken te hebben, dat woord klonk 
te oppervlakkig en braaf. Het was antimode die zij maakten, voor mensen die juist helemaal 
zichzelf wilden zijn. Een klein vermogen hadden we ervoor over om iets van hen te kunnen 
dragen – ook al konden we het ons niet permitteren – maar het offer was noodzakelijk. Ze 
hielpen onze eigen grenzen te verleggen, onze mogelijkheden te verkennen. Via hun kleren 
konden we laten zien wie we vanbinnen waren.

Op 16 mei 2024 komen de Zes na vele jaren in alle discretie samen in het auditorium van het 
ModeMuseum, samen met Geert Bruloot, mezelf en anderen betrokken bij de tentoonstelling 
en bijbehorende boeken. Onwennig zitten ze rond een grote tafel, de kat uit de boom kijkend 
alsof het hun eerste schooldag is.

De laatste keer dat ze voltallig zijn geweest is meer dan tien jaar geleden, op de vijftigste 
verjaardag van de modeacademie, naast elkaar zittend op de front row bij het eindejaarsdefilé. 

DE ZES 
EEN MAGISCH TREFFEN

Oscar van den Boogaard
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Bekend is de foto van de Zes en profil, vooraan de Britse fashionrecensent Suzy ‘Samoerai’ 
Menkes met het volumineuze Pompadour-kapsel, en dan achter elkaar Marina Yee, Dirk 
Bikkembergs, Ann Demeulemeester, Walter Van Beirendonck, Dries Van Noten en Dirk Van 
Saene – metaforisch voor hoe verschillend ze in het leven staan en hoe ongelijk hun carrières 
zijn verlopen – hun neuzen allemaal in een andere richting.

Het is hun vriend Geert Bruloot die hen vandaag bij elkaar heeft geroepen in het kader van de 
tentoonstelling die hij over twee jaar in het museum wil maken. Het is dan veertig jaar geleden 
dat hij de Zes mee naar de modebeurs in Londen nam, waar ze door hun onuitsprekelijke 
namen opeens als the Six werden bejubeld.

Het is een tour de force geweest om de Zes samen te krijgen. Dries is druk bezig met de 
voorbereidingen voor zijn laatste defilé in Parijs alvorens hij met pensioen zal gaan, ook al 
gelooft niemand – inclusief hijzelf – dat hij met werken kan ophouden. Ann, die al in 2014 
met het ontwerpen van kleding is gestopt en haar onderzoek naar vorm voortzette in andere 
materialen (onder andere porselein en glas), is met haar levensgezel Patrick Robyn een 
monumentaal pand in Antwerpen aan het verbouwen. Marina, die dertig jaar lang niet in staat 
is geweest om met eigen werk naar buiten te komen, heeft een nieuw elan gevonden en 
beleeft als the mysterious sixth met haar unieke kledingstukken internationaal succes. Walter 
brengt onvermoeibaar nieuwe collecties uit, waarmee hij een groot jong publiek bereikt, en 
geeft les in Polimoda, de modeacademie in Firenze. Zijn partner Dirk Van Saene, die tijdens 
de coronapandemie gestopt is met mode ontwerpen, maakt sindsdien beelden van keramiek 
en stof waarin mode en kunst wonderbaarlijk samenvloeien. De moeilijkste om aan tafel te 
krijgen is Dirk Bikkembergs, die sinds zijn afzwaaien in 2011 afwisselend in Kaapstad en Rio de 
Janeiro woont en de mode definitief de rug heeft toegekeerd. Hij komt vandaag op en neer 
naar Antwerpen om dan weer duizenden kilometers afstand van de stad te nemen.

Bruloot wil vandaag met de Zes samenkomen om – niet alleen in het kader van de tentoon-
stelling maar ook van het boek dat ik over de Zes ga schrijven – hun geschiedenis eens samen 
te doorlopen. “Want,” zo zegt hij diplomatisch, “over de voorbije decades zijn misschien een 
aantal herinneringen vervaagd of onduidelijk geworden.”

Dit vermoeden blijkt in het drie uur durende tafelgesprek dat volgt een understatement. Terwijl 
ze op zevenmijlslaarzen de afstand van bijna vijftig jaar overbruggen – vanaf het moment dat 
ze het idee kregen om naar de modeacademie te gaan tot de dag van vandaag – is er niet 
alleen onenigheid over het verloop van de gebeurtenissen met de bijbehorende jaartallen, 
maar ook over de inhoud ervan. 

Ik hoor niet alleen stemmen door elkaar, ook de mensen aan tafel lijken in mijn hoofd te 
vervloeien. De Zes zijn een mythisch wezen met zes hoofden die elk een andere richting op 
kijken en zes monden die alleen voor zichzelf spreken. Ze willen allemaal een andere kant op, 
maar zitten aan elkaar vast. Als individuen leiden ze hun eigen levens, maar als de Zes zijn ze 
gedoemd tot elkaar. Het moet vervreemdend zijn voor deze mensen, die er nooit voor gekozen 
hebben om onder één noemer verenigd te worden, dat de eerste vraag die journalisten ieder 
van hen steevast stellen luidt: hoe is het met de Zes? 

Voorstelbaar is dat indien Bruloot hen niet mee naar Londen had genomen, de Zes niet hadden 
bestaan. Ze zouden los van elkaar hun weg hebben gevonden, de Belgische big bang zou 
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Nagemaakte uitnodiging voor het defilé van Jean 
Paul Gaultier H/W 1982-83, gemaakt van het 
deksel van een yoghurtpotje

Walter Van Beirendonck en Gerdi Esch in 
opdracht van Flair tijdens de Parijse modeweek, 
jaren 80

Via de vader van Dries Van Noten,  
die een herenkledingzaak had, en  
later via Linda Loppa, bemachtigen  
de jonge ontwerpers uitnodigingen  
voor de modeshows in Parijs.  
Door die overtuigend te kopiëren,  
slagen ze erin de shows van hun 
favoriete ontwerpers bij te wonen. 
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Nagemaakte uitnodiging voor het defilé van 
Thierry Mugler H/W 1982-83

Nagemaakte uitnodiging voor het defilé van 
Claude Montana L/Z 1982 
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Al meer dan vier decennia blijft men zich verbazen over hoe zes jonge ontwerpers, uit een land 
dat niet gekend was voor zijn innovatieve mode, erin geslaagd zijn België op de wereldkaart 
van de mode te zetten. De eigenzinnigheid waarmee ze hun pad hebben uitgezet, zowel 
op artistiek als op zakelijk vlak, kan tot op vandaag op respect en bewondering rekenen. En 
hoewel de groepsnaam in vier decennia is uitgegroeid tot een ijzersterk merk, is de groep 
nooit met deze intentie samengekomen. Het is zelfs vreemd dat de groepsnaam al zo lang 
zo sterk leeft, terwijl de ontwerpers zelf die niet actief hebben ingezet of gebruikt. Evenmin 
hebben ze ooit samengewerkt aan collecties. De Zes hebben samen nooit als merk, modehuis 
of collectief gefunctioneerd. Tot op vandaag benadrukken ze het belang van hun individuele 
parcours en verdienste. 

Maar welke elementen waren nu essentieel in de internationale doorbraak van de Zes van 
Antwerpen? Talent, passie en gedrevenheid waren zonder meer cruciaal. Hun opleiding aan 
de Koninklijke Academie voor Schone Kunsten en de netwerken met andere creatievelingen, 
vaak voortgekomen uit vriendschappen, waren dat evenzeer. Hun onderlinge vriendschap 
en gezonde competitie hebben hen als groep, maar ook individueel, gemotiveerd en 
voortgestuwd. Ten slotte heeft ook de overheidssteun voor de mode- en textielsector, die 
begin jaren 80 grootschalig werd uitgerold, een niet te onderschatten rol gespeeld. Dit essay 
gaat dieper in op het Textielplan, dat eind jaren 70 door de toenmalige Belgische overheid werd 
geïnitieerd om de noodlijdende textiel- en kledingindustrie uit het slop te halen. Door bewust 
in te zetten op talentontwikkeling is dit plan een katalysator geweest voor de internationale 
doorbraak van de Antwerpse Zes.

Terwijl eind jaren 70 de wereld voor de Zes aan de Koninklijke Academie voor Schone Kunsten 
van Antwerpen openging, was de economische situatie veel minder rooskleurig. De oliecrises 
van 1973 en 1979 hadden een diepe malaise veroorzaakt, met een wereldwijde impact op 
de economie. De sterke welvaartsgroei die Europa sinds de Tweede Wereldoorlog had 
doorgemaakt, werd voor het eerst een halt toegeroepen. In 1979 kwam Margaret Thatcher 
aan de macht in het VK in een context van zware economische en sociale onrust. Een jaar 
later werd Ronald Reagan over de oceaan verkozen tot president van de VS, met beloftes 
om de ongezien hoge inflatie en werkloosheid aan te pakken. Beide leiders waren fervente 
voorvechters van het neoliberalisme, en pleitten voor globalisering, vrije markten en minder 
staatsinmenging. In diezelfde periode besloot Deng Xiaoping de Chinese economie te 
ontdooien en het land economisch meer open te stellen, wat in de daaropvolgende decennia 
zorgde voor een spectaculaire economische groei en zou leiden tot de politieke, economische 
en militaire wereldmacht die China vandaag is.1 

Ook in België hadden de internationale ontwikkelingen een grote economische impact. De 
jaren 70 luidden de start in van de delokalisatie van tal van economische bedrijfstakken, 
waaronder de kleding- en textielsector. Eind jaren 70 behoorde deze sector nog tot de 
belangrijkste industrietakken in België2, zowel economisch als sociaal. Hij stelde meer dan 
120.000 mensen tewerk en droeg voor maar liefst 120 miljard Belgische frank (vandaag circa 
10,6 miljard euro) bij aan de nationale export.3 Tussen 1973 en 1978 sloot bijna één op de 

HET TEXTIELPLAN:
EEN MARSHALLPLAN 
VOOR DE BELGISCHE 
MODE

1 	 Koert Debeuf. 
Wat je moet weten om het 
Midden-Oosten te begrijpen 
(Amsterdam: De Bezige Bij, 
2025), 103, 109, 110.

2 	 De kleding- en 
textielindustrie behoorde 
naast de staalindustrie, 
de steenkoolindustrie, 
de scheepsbouw en de 
glasindustrie tot de vijf 
nationale sectoren van 
de Belgische industrie. 
Dit waren bedrijfstakken 
waarvan het belang als 
strategisch of cruciaal 
werd beoordeeld en 
waarvoor in de loop van de 
jaren 80 door de overheid 
steunmaatregelen werden 
voorzien.

3 	 McKinsey & 
Company, 1980, bladzijde 
ii, in André Meyers en 
Rony Verjans, Situering, 
analyse en evaluatie van de 
promotiecampagne ‘Dit is 
Belgisch!’, ongepubliceerde 
eindverhandeling 
Economische Hogeschool 
Limburg, 1986, 35.

Kaat Debo
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vier bedrijven de deuren: 1.345 ondernemingen op een totaal van 5.668. Als gevolg steeg 
de werkloosheid in deze periode dramatisch: een verdriedubbeling van het aantal werklozen 
in de textielsector en zelfs een vervijfvoudiging in de kledingindustrie. Vooral de vrouwelijke 
arbeidspopulatie werd zwaar getroffen.4 Ook het aantal investeringen liep in deze periode 
terug. Bovendien bleef de invoer van kleding stijgen, terwijl de uitvoer terugliep. Europa had 
al vanaf 1974 tevergeefs geprobeerd om de toestroom van kleding en textiel van buiten 
Europa in te dijken, onder andere door in de Multivezelakkoorden te stappen. Die moesten de 
wereldwijde handel in katoen, wol en kunstvezels beter reguleren. Ondanks deze maatregelen 
steeg eind jaren 70 de invoer van textiel en kleding uit goedkope productielanden in Europa 
tot maar liefst 75 procent.5 

Deze snelle en dramatische evolutie noopte de toenmalige Belgische regering tot actie. 
In 1975 had ze voor het eerst ondubbelzinnig aangegeven een structureel beleid te willen 
voeren dat gericht was op het behoud van een eigen Belgische kleding- en textielindustrie. 
Ze had daartoe in februari een rondetafel georganiseerd voor deze sectoren, met als doel de 
problemen te onderzoeken en maatregelen te treffen.6 In 1978 gaf minister van Economische 
Zaken Willy Claes de opdracht aan drie studiebureaus (McKinsey, in samenwerking met 
Sobemap en Bekaert-Stanwick) om te onderzoeken wat er aan de basis lag van de sterk 
toegenomen malaise en om aanbevelingen te formuleren voor verbetering. Een van de 
belangrijkste objectieven daarbij was het indijken van de hoogopgelopen werkloosheid en 
het realiseren van een zo groot mogelijk behoud van tewerkstelling op middellange termijn.7

De bevindingen uit het McKinsey-rapport, dat werd opgeleverd begin 1980, gaven aanleiding 
tot de opstart van een vijfjarig Textielplan. Het plan kwam tot stand in samenwerking met 
een begeleidingscomité, samengesteld uit vertegenwoordigers van de overheid, werkgevers 
en werknemers.8 De Europese overheid zorgde echter voor vertraging. Europa beoordeelde 
de Belgische plannen tot overheidssteun als een vorm van concurrentievervalsing en 
marktverstoring, waardoor het nog tot 1981 duurde vooraleer Europa groen licht gaf om het 
plan onder strikte voorwaarden uit te rollen. En dan nog als experiment voor de duur van 
slechts één jaar, waarna per jaar verlenging kon worden aangevraagd.9

Het totale budget van het Textielplan bedroeg 27,7 miljard frank (vandaag circa 2 miljard 
euro) en viel uiteen in drie luiken: een financieel luik (20 miljard frank), een commercieel luik  
(5,7 miljard frank) en een sociaal-technisch luik (2 miljard frank). Het financiële luik voorzag 
in tussenkomsten voor bedrijven in de vorm van onder andere leningen en participaties. Het 
dienstenluik bood “initiatieven op het gebied van mode en design, marketing, commercialisa-
tie en promotie, onderzoek en ontwikkeling, beroepsopleiding en beheer”.10 Het sociale luik 
richtte zich ten slotte op tewerkstelling, met onder andere steunmaatregelen voor werklozen 
in de sector. Belangrijk en vernieuwend aan dit plan was de heel brede scope, met zowel 
maatregelen op vlak van onderzoek en innovatie, financiering en bedrijfsorganisatie, alsook 
sociale maatregelen, aandacht voor onderwijs en opleidingen en nationale en internationale 
promotie van de Belgische merken. De uitvoering van het plan en het beheer van het budget 
kwamen onder de verantwoordelijkheid van het Instituut voor Textiel en Confectie van België 
(ITCB), dat in de zomer van 1981 opstartte. Een half jaar later werd Helena Ravijst, een regentes 
snit en naad, aangeworven om als adviseur het dienstenluik vorm te geven. Samen met haar 
rechterhand Michèle Beeckman en met de steun van een jonge en enthousiaste ploeg, onder 
leiding van algemeen directeur Michel Baecker, zou Ravijst vanaf januari 1982 een in België 
nooit eerder gezien programma voor talentontwikkeling en (internationale) promotie uitrollen.11

4 	 Meyers en Verjans 
1986, 34.

5 	 Meyers en Verjans 
1986, 38.

6 	 Johan Van 
Waterschoot, ‘Het 
textielplan, instrument van 
sectorieel structuurbeleid’, 
in Tijdschrift voor economie 
en management. Jaargang 
XXIX, nr. 3 (1984), 423.

7 	 Meyers en Verjans 
1986, 34.

8 	 Meyers en Verjans 
1986, 45.

9 	 Meyers en Verjans 
1986, 46.

10 	 Van Waterschoot 
1984, 424.

11 	 Helena Ravijst 
stierf op 30 oktober 
1985 na een korte ziekte. 
Haar rechterhand 
Michèle Beeckman en 
het verweesde team van 
het ITCB zetten de door 
haar opgestarte visie en 
strategie verder. 
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Het ITCB greep zoveel mogelijk kansen aan om het jonge talent van de Gouden Spoel-wedstrij-
den mee te nemen in hun andere activiteiten. De collecties die ze voor de wedstrijd ontwikkeld 
hadden, konden de Zes (samen met Martin Margiela) in het kader van een handelsmissie in 
1984 presenteren op een defilé in Osaka. In 1985 volgde een tweede defilé tijdens de Belgische 
dag op de wereldtentoonstelling in Tsukuba, deze keer zonder Martin Margiela. Helaas geen 
aankopers en pers in het publiek, maar vooral schoolkinderen die de wereldtentoonstelling 
bezochten. Maar ook andere gelegenheden tijdens de wereldtentoonstelling werden aan-
gegrepen om het Belgische talent in de kijker te zetten. Zo werd Walter Van Beirendonck 
via een wedstrijd onder de Gouden Spoel-laureaten geselecteerd om de uniformen van de 
hostessen van het Belgisch paviljoen te ontwerpen: “De hostessen hadden verschillende stuks 
die ze onderling konden combineren en op verschillende manieren dragen. Daarbovenop had 
hij [Van Beirendonck] een metalen halssnoer met een klein Atomium aan [ontworpen]. Eerst 
had hij een Manneken Pis voorzien maar dat mocht niet en heeft hij moeten aanpassen. Het 
Atomium herinnert dan aan Expo 58 in Brussel.”28

In Japan ontdekten de Zes ook het werk van de Japanse ontwerpers. Dries Van Noten herinnert 
zich over de eerste reis naar Japan in 1984: “Daar hebben we echt gezien dat mode meer 
is dan enkel een collectie maken. Daar hebben we Yohji [Yamamoto], Comme des Garçons, 
Monsieur Nicole en andere merken ontdekt. […] De catalogen, fotografie, het winkelconcept, 
de manier waarop het personeel er gekleed was, dat het niet enkel maar wat kleren maken is, 
maar een volledig verhaal.”29 De Zes leerden er hoe je je identiteit als ontwerper radicaal kon 
doortrekken in alle aspecten van je merk. Het gaf hen zelfvertrouwen om hun eigen ding te 
doen, los van hoe mode op dat moment in Parijs en Milaan gepresenteerd werd. 

Simultaan met de Gouden Spoel-wedstrijd werkten Helena Ravijst en haar team aan een 
grootschalige communicatiecampagne.30 Die moest zich op zowel de consument als op de 
winkeliers en fabrikanten richten, met als doel het imago van de Belgische mode te versterken 
en de eigen merken ingang te doen vinden bij een breed publiek. Er werden campagnes 
gelanceerd met advertenties, brochures of affiches, met klinkende slogans als ‘Modeprofeten…
maar niet in eigen land’, ‘Mode voor mensen met zin voor mode’, ‘Dit is Belgisch!’ of ‘Wat is 
uw excuus om geen Belgische mode te (ver)kopen?’. Bij deze laatste advertentie werd een 

28 	 Beeckman 
[ongepubliceerd].

29 	 Van Noten in 
gesprek 2024.

30 	 In samenwerking 
met Jeff Craenen van 
Fashion-Fashion, die het 
concept voor Mode, dit 
is Belgisch bedacht en de 
campagne in opdracht van 
het ITCB uitrolde.

Walter Van Beirendonck, 
ontwerpschets van het 
uniform voor de hostessen 
van het Belgisch paviljoen 
op de wereldtentoonstelling 
in Tsukuba in 1985, 1984
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telefoonnummer gepubliceerd waar consumenten en winkeliers 24/7 terechtkonden met 
vragen over de verkoopadressen van Belgische merken en voor info over Belgische fabrikanten 
en hun producten.31 

In 1984 lanceerde het ITCB het eigen halfjaarlijkse magazine Mode, dit is Belgisch via een 
grootschalige affichecampagne. De eerste oplage van 50.000 exemplaren werd in slechts een 
paar dagen tijd uitverkocht. In het voorwoord schreef Ravijst: “Met een team van fotografen, 
stylisten, journalisten en uitmuntende lay-outmensen is een modeblad gerealiseerd dat 
baanbrekend genoemd mag worden. Voor de eerste maal zijn meer dan 200 Belgische 
merken gepresenteerd, die evenwaardig zijn aan de grootste buitenlandse merken.”32 Door 
het succes van het eerste nummer groeide de oplage in de daaropvolgende jaren tot 150.000 
exemplaren. Het enthousiasme van het publiek viel ook af te lezen aan de grote respons op 
de lezerswedstrijden met waardebonnen voor Belgische merken, die in elk nummer werden 
opgenomen.33 

Ook in de Mode, dit is Belgisch-magazines zorgde het ITCB ervoor dat het talent van de 
Gouden Spoel-wedstrijden aan boord werd gehesen. De jonge ontwerpers werd gevraagd 
om de styling te verzorgen van de modereportages met kleding van Belgische fabrikanten. 
Opnieuw werd er echter gerebelleerd. De jonge garde kon zich moeilijk vinden in de volgens 
hen te weinig modieuze kleding, terwijl de fabrikanten dan weer niets begrepen van de 
avant-gardestyling. Zo herinnert Michèle Beeckman zich een voorval waarbij de jasjes van 
een Belgisch merk, met smal gesneden schouders, gestyled moesten worden door Dirk 
Bikkembergs. Die had er niets beters op gevonden dan de jasjes achteraan open te maken 
zodat hij de powerlook met brede schouders van de jaren 80 kon simuleren. De reportage 
was een schot in de roos, met tal van lezers die de verkoopinfo van de jasjes opvroegen, wat 
de fabrikant dan weer in verlegenheid bracht.34 Door dit wat geforceerde huwelijk tussen 
fabrikanten en ontwerpers/stylisten en mede op aandringen van de Zes werd in 1988 een 
tweede tijdschrift in het leven geroepen, BAM (Belgische Avant-garde Mode). “Daarom is er 
nu BAM, om precies dat koppig en apart talent zijn noodzakelijke ademruimte te geven, zijn 
functie van locomotief verder te laten uitvoeren”, schreef ITCB-directeur-generaal Baecker  
in het voorwoord van het zomernummer van Mode, dit is Belgisch in 1988.

31	 Meyers en Verjans 
1986, 87.

32 	 Helena Ravijst 
in Mode, dit is Belgisch, 
zomer 1984.

33 	 Meyers en Verjans 
1986, 91.

34 	 Michèle Beeckman 
in gesprek met Kaat Debo 
en Romy Cockx, 6 augustus 
2025.

Advertentie ‘Wat is uw 
excuus om geen Belgische 
mode te (ver)kopen?’,  
in Mode, dit is Belgisch, 
H/W 1986-87
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Creaties van Martin Margiela en Walter Van Beirendonck, BAM, nr. 3, L/Z 1990, 
foto: Ronald Stoops, styling: Dirk Van Saene 
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In 1985 veroveren de Zes opnieuw een finaleplaats in de 
Gouden Spoel-wedstrijd. Inmiddels ontwerpen ze commerciële 
collecties voor Belgische merken, zoals Bassetti, Bartsons en 
Jacques Laloux. Maar de wedstrijd biedt hun artistieke vrijheid. 
De trendcollecties (herfst/winter 1985-86) die ze presenteren, 
worden immers niet beoordeeld op draagbaarheid of 
verkoopbaarheid maar op basis van het concept. Het initiële 
scepticisme van de Belgische fabrikanten heeft plaatsgemaakt 
voor enthousiasme, en de wedstrijd krijgt internationale 
weerklank. Dirk Bikkembergs wint de Gouden Spoel met  
een innovatieve herencollectie.1 

In april 1985 trekken ze opnieuw naar Japan, ditmaal in het 
gezelschap van medefinalist Pieter Coene en Geert Bruloot,  
die de scenografie van het defilé in Brussel had ontworpen. 
Michèle Beeckman, vertegenwoordigster van het ITCB,  
Patrick Robyn en journalist Dominique Van der Heyden reizen 
ook mee. Ze presenteren hun Gouden Spoel-collecties 
tijdens een show in het Shinjuku West Exit Prince Plaza 
Hotel in Tokio. Tijdens de Belgische Nationale Dag op de 
wereldtentoonstelling in Tsukuba doen ze hun defilé over in 
een indrukwekkende setting met een gigantisch ledscherm. 
Helaas weinig pers en aankopers in het publiek, maar vooral 
schoolkinderen die die dag de wereldtentoonstelling bezoeken. 

Terug in België besluiten ze het heft in eigen handen te 
nemen en zelf een show te organiseren. Het wordt een groot 
spektakel in een hangar op de Antwerpse Scheldekaai, met 
een betalend publiek van drieduizend toeschouwers. De pers 
constateert dat “mode in de mode is” en spreekt van “de 
beruchte Antwerpse zes”.2
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Lut Buyck, ‘Gouden Spoel ’85 verheerlijkt de 
man’, in Knack Weekend, 27 maart 1985

In maart 1985 overhandigt 
prinses Paola de derde 
Gouden Spoel aan Dirk 
Bikkembergs. 

1	 Lut Buyck, ‘Gouden Spoel 
’85 verheerlijkt de man’, in Knack 
Weekend, 27 maart 1985. 

2 	 M.C., ‘De Zes doen het zelf’, 
in Modis, nr. 5, oktober 1985. 
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Uitnodiging van de show op de Scheldekaai in Antwerpen, 
gesigneerd door de Zes, 1985

p. 110: Affiche van de show op de Scheldekaai in Antwerpen, 1985, ontwerp: Eddy Michiels 

p. 112-117: Persfolder van de show op de Scheldekaai in Antwerpen, 1985 

Finale van de show op de Scheldekaai in Antwerpen, 1985, 
foto: Luc Willame
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Op 17 oktober 1991 hield Ann Demeulemeester haar eerste modeshow in Parijs, voor de 
lente/zomercollectie van 1992. Een jaar later vroeg het toonaangevende Franse modeblad 
Journal du Textile aan grote internationale inkopers wat de beste collecties waren die ze 
recent in de Franse hoofdstad hadden gezien. Demeulemeester eindigde als tweede, na Jean 
Paul Gaultier, en liet daarmee Parijse lievelingen zoals Claude Montana, Christian Lacroix 
en Thierry Mugler achter zich. Die eindigden respectievelijk op de derde, elfde en twaalfde 
plaats. De krant was duidelijk: “Dit is een kleine aardbeving! De oude orde lijkt het door de 
druk van de nieuwe generatie te zullen begeven, er is duidelijk een groot verlangen naar 
vernieuwing.”1 De diagnose was juist: dit moment vormde een belangrijk keerpunt, niet alleen 
in de geschiedenis van de Antwerpse Zes, maar ook voor de mode in het algemeen. Hoe 
kon een Belgische – quel scandale! – ontwerpster van donkere, poëtische kleren zonder de 
minste glamour hoger worden ingeschat dan degenen die elkaar in pracht en praal de loef 
afstaken en zo de Parijse catwalks hadden veranderd in bombastische spektakels. En dat nog 
eens op hun eigen terrein? 

Het antwoord is dat niet alleen de mode, maar ook de cultuur er klaar voor was. Zoals 
modefotograaf Bill Cunningham in 1990 in een artikel over het werk van Ann Demeulemeester, 
Dirk Van Saene en Martin Margiela in The New York Times opmerkte: “Met de helft van de 
modewereld in Chanel-uniformen kon een opstand van de jeugd niet uitblijven.”2 En die kwam 
er, en niet alleen in de mode. De jaren 90 waren radicaal anders dan het decennium ervoor. 
De jaren 80 waren op alle gebieden excessief, van muziek tot kunst en mode, en dat werd nu 
gewoon van tafel geveegd. Drie weken voor de show van Ann Demeulemeester bracht Nirvana 
het baanbrekende rockalbum Nevermind uit. Met zijn verhoogde gevoel voor authenticiteit 
verwees grunge de pretenties van arenarock en hair metal in geen tijd naar de prullenmand. 
Kurt Cobains uitnodiging om “te komen zoals je bent” werd de strijdkreet van Generatie X, die 
niet meer wilde weten van de overdreven kunstmatigheid van glamrock die te horen was in 
postpunkfenomenen zoals new romantic, synthpop en gothic. Met hun sjofele jasjes en warrige 
haren brachten de grungemuzikanten de muziek terug naar de werkelijkheid. Ze hadden geen 
make-up en pose nodig om hun boodschap van een vervreemde jeugd over te brengen.

Iets soortgelijks gebeurde in de Londense kunstscene met de Young British Artists (YBA’s): die 
hadden een hekel aan het kunstestablishment en gingen met hun werk regelrecht in tegen 
de glamour van Andy Warhols zakelijke kunst en Jeff Koons’ ballondieren. In 1993 maakte 
Rachel Whiteread het misschien wel meest iconische werk uit die tijd: House, een betonnen 
gebouw met deuropeningen waar je niet doorheen kon, ramen die niet open konden, en 
trappen waar je op noch af kon. Het hopeloze van dat werk weerspiegelt perfect de geest van 
een tijd waarin de ongebreidelde excessen van de jaren 80 door een economische recessie, 
de Eerste Golfoorlog en de aidsepidemie abrupt tot een einde kwamen. Damien Hirsts 
installatie Pharmacy uit 1992 verwees naar een andere malaise, die van de illegale en de legale 
drugs: de clubscene van de jaren 90 teerde op xtc, en Prozac werd overmatig voorgeschreven 
als wondermiddel tegen de alarmerende depressiecijfers.

1 	 “C’est un mini-
tremblement de terre! 
Sous la poussée de la 
nouvelle génération, l’ordre 
ancien paraît craquer de 
toutes parts, témoignant 
d’une grande envie de 
renouvellement.” ‘La Cote 
des créateurs’, in Journal du 
Textile, nr. 1303, 12 oktober 
1992, 26.

2 	 “With half the 
fashion world in Chanel 
uniforms, there was bound 
to be a youthful rebellion.” 
Bill Cunningham, ‘To 
Belgian Rebels, Life Isn’t 
Seamless’, in The New York 
Times, 25 oktober 1990, 
https://www.nytimes.
com/1990/10/25/garden/
to-belgian-rebels-life-isn-t-
seamless.html. 

COME AS YOU ARE

DE ANTWERPSE ZES 
IN DE JAREN 90 Eugene Rabkin
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Dirk Van Saene, reminder voor de show in Parijs met 
aangehecht metroticket, H/W 1990-91

p. 281: Backstage tijdens de show van Dirk Van Saene 
dragen Walter Van Beirendonck en Geert Bruloot T-shirts 
met de verkeerd gespelde naam van de ontwerper,  
doet Inge Grognard de make-up en Dirk Bikkembergs  
het haar, Parijs, maart 1990, foto’s: Anne Kurris

p. 282-283: Dirk Van Saene, show H/W 1990-91,  
Parijs, maart 1990, foto’s: Marleen Daniëls
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Dries Van Noten, uitnodiging L/Z 1994, vrouwen-
collectie, show/showroom Parijs, oktober 1993, 
grafisch ontwerp: Anne Kurris

p. 289: Dries Van Noten, L/Z 1994, show vrouwencollectie, 
Parijs, oktober 1993, foto’s: Ronald Stoops
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W.&L.T., Paradise Pleasure Productions, 
lookbook H/W 1995-96
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p. 291-293: W.&L.T., Paradise Pleasure Productions, 
H/W 1995-96, Parijs, januari 1995, foto’s: Chris Rügge
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p. 298-309: Een greep uit het werk van Dirk Bikkembergs, 
1988-2011, selectie & lay-out: Dirk Bikkembergs,  
foto’s: Luc Willame in 2005, 2008 en 2012

Dirk Bikkembergs is gefascineerd door de transformerende kracht van kleding en stelt het 
atletische mannelijke lichaam centraal in zijn visie op mode. Alledaagse dingen kunnen zijn 
beeldende fantasie in een razend tempo doen ontvlammen: hij ziet wat hij wil bereiken glashelder 
voor zich en realiseert zijn ideeën met trefzekerheid en ambitie. 

Nadat hij in 1985 de derde Gouden Spoel-wedstrijd wint, lanceert hij zijn label Dirk Bikkembergs 
met een schoenencollectie. De stevige lederen schoenen ogen robuust en druisen in tegen de 
fijne Italiaanse herenschoenen die de mode op dat moment domineren, maar worden al snel 
een hype bij een jong publiek. Op zoek naar een grotere afzetmarkt overtuigt Geert Bruloot 
Bikkembergs om in 1986 deel te nemen aan de British Designer Show in Londen, samen met de 
vijf andere Belgische ontwerpers. Begin 1988 presenteert hij zijn eerste volledige herencollectie 
(herfst/winter 1988-89) en in september 1988 volgt zijn eerste defilé in Parijs (lente/zomer 1989). 
In 1991 richt hij een eigen productiebedrijf op in Italië, waardoor hij de totale controle krijgt over 
het creatie- en productieproces. In 1993 presenteert hij zijn eerste vrouwencollectie (herfst/
winter 1993-94) als het verlengde van de mannencollectie. Zijn iconische uniseks bottines met 
een veter door de hak maken hier deel van uit.

In het begin van de jaren 80 inspireert het werk van de Amerikaanse modefotograaf Bruce 
Weber zijn visie: hij voelt parallelle idealen die zijn hele carrière zullen beïnvloeden. Door de 
lens van Luc Willame concipieert Bikkembergs zijn eigen interpretatie, die hij verlevendigt met 
fantasierijke verhaallijnen. Zijn mannelijke archetypes beleven, op de pagina’s van gestileerde 
catalogi, avonturen in kazernes, op kippenboerderijen en atletiekpistes. Gaandeweg worden de 
thema’s abstracter, maar de ingrediënten die zijn collecties karakteriseren, zijn consistent. De 
focus ligt op draagbaarheid en comfort door de combinatie van stoere, robuuste materialen met 
technische stretchstoffen en tricot. Bikkembergs’ obsessie voor architecturale precisie uit zich 
in de constructie van de kleding, die wordt gekenmerkt door een samenspel van primaire en 
klassieke kleuren. 

Kort voor de eeuwwisseling raakt Bikkembergs vervreemd van de seizoensgebonden trends 
en statements die het modesysteem doen draaien. Hij merkt dat joggings en sneakers stilaan 
deel uitmaken van het straatbeeld en voorvoelt intuïtief dat ze de dresscode van de volgende 
generatie zullen bepalen. Een nieuwe missie begeestert hem: een vestimentaire taal uitvinden  
die de dynamiek en symboliek van sport overdraagt op mode. Geen sportkleding om in te zweten, 
maar mode die de weldaad van sport – bewegingsvrijheid, dopamine en sexappeal – belichaamt. 
Hij beseft dat voetbal, en zijn tot idolen verheven spelers, de middelen zijn om een jong en breed 
publiek te bereiken. In juni 2001 nodigt hij de internationale modewereld uit voor een defilé in het 
voetbalstadion San Siro in Milaan. Hij creëert luxueuze off the field-kleding waarin sportieve-
lingen zich comfortabel voelen en kleedt er in 2003 als eerste modeontwerper officieel een Serie 
A-voetbalploeg (Inter Milaan) mee. Zijn blazers en broeken in jersey en kasjmier, die gemixt met 
elastaan het draagcomfort van een joggingoutfit bieden, zijn een groot succes en worden een 
vaste waarde in het aanbod van verschillende modesegmenten. In 2005 wordt de term Sport 
Couture toegevoegd aan het Dirk Bikkembergs-label, dat inmiddels is uitgebreid met de zijlijn 
Bikkembergs Sport. Al snel verovert het logo van de gestileerde voetballer (pupino) het Europese 
straatbeeld en verkoopt Bikkembergs miljoenen lederen sneakers. 

De opening van zijn flagshipstore in Milaan vormt in 2009 de apotheose van zijn doorgedreven 
visie. Een concept met een persoonlijk ingerichte woning van een sportman met alle luxe, inclusief 
gym en sportwagen, die zijn status weerspiegelt. In 2011 verkoopt hij, op het hoogtepunt van zijn 
succes, zijn bedrijf.� R.C.
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Walter Van Beirendonck geldt als een van de eigenzinnigste stemmen binnen 
de Belgische en internationale mode. Zijn oeuvre leest als consistent radicaal, 
speels en geëngageerd. Mode is voor hem een vorm van visuele communicatie, 
waarmee hij al meer dan veertig jaar de grenzen aftast van wat mogelijk is. Via het 
vertellen van verhalen en met de boodschappen in zijn collecties overstijgt hij de 
trends van het seizoen. Al in de jaren 80 en 90 brengt hij thema’s als seksualiteit, 
queeridentiteit, aids, ecologie, oorlog en racisme openlijk in zijn werk, op een 
moment dat de modewereld daar nog grotendeels voor terugdeinst. Schoonheid 
en creativiteit zet hij in als een positieve drive, als een schild tegen angst.

Ondanks zijn gedurfde esthetiek combineert hij zijn eigen merk gedurende zijn hele 
carrière met commercieel werk en artistieke opdrachten voor musea en theater. Tot 
1983 werkt hij als stylist voor het magazine Flair, en vanaf 1984 ontwerpt hij lange 
tijd voor de Belgische regenjassenfabrikant Bartsons. Later volgen ook merken 
als Scapa Sports, kinderkleding voor JBC, Eastpak, G-Star en interieurelementen 
voor IKEA. In 1985 begint hij les te geven aan de modeafdeling van de Koninklijke 
Academie voor Schone Kunsten in Antwerpen. Daar blijft hij als pedagoog en 
mentor kritisch denken en persoonlijke expressie stimuleren bij opeenvolgende 
generaties studenten, eerst als docent en vanaf 2007 tot 2022 als hoofd van de 
afdeling. 

Van 1993 tot 1999 ontwerpt Van Beirendonck de lijn W.&L.T. (Wild and Lethal Trash) 
voor de Duitse jeansgigant Mustang. Hij creëert een kleurrijke esthetiek waarbinnen 
hij zijn fascinatie voor technologie, multimedia en hightechmaterialen combineert 
met spraakmakende, maatschappelijk geëngageerde slogans. Zijn W.&L.T.-shows 
zijn fantastische spektakels met een cast die de heersende schoonheidsnormen 
uitdaagt. In 1995 nodigt de Ierse popband U2 Van Beirendonck uit om de 
podiumoutfits te ontwerpen voor hun PopMart-wereldtournee. Hij transformeert 
de bandleden tot stripheldachtige uitvergrotingen van zichzelf. Van 1998 tot 2012 
presenteert hij in Antwerpen, samen met zijn levenspartner Dirk Van Saene, het 
vernieuwende winkelconcept Walter Store en Walter Gallery.

Wanneer zijn samenwerking met Mustang in 1999 eindigt, blijft Van Beirendonck 
onder eigen naam de mannenmode en hedendaagse kleermakerij radicaal 
heruitvinden, met collecties die hij nog steeds elk seizoen toont op de Parijse 
modeweek. Hij legt de nadruk op precieze tailoring en hoogwaardige stoffen, 
vaak uit Engelse en Schotse weverijen. Daarbij combineert hij traditionele kennis 
met innovatieve methodes en technologieën – van 3D-printing tot AI – om 
nieuwe en spannende vormen te vinden. Zijn ontwerpmethodologie blijft al vier 
decennia ongewijzigd. Collages, waarin hij via uitgeknipte woorden en beelden 
specifieke elementen die hem raken en inspireren naast elkaar plaatst, trekken 
het ontwerpproces op gang. Elke collectie begint met gedetailleerde tekeningen 
waarin hij de sfeer van de uiteindelijke catwalkpresentatie probeert vast te leggen. 

Zijn collecties en presentaties ontstaan in nauwe en loyale samenwerking met 
creatievelingen die zijn artistieke universum begrijpen en helpen vertalen, onder wie 
hoedenmaker Stephen Jones, grafisch vormgever Paul Boudens, fotograaf Ronald 
Stoops en make-upartieste Inge Grognard. Het gebruik van slogans en woorden 
en het grafische spel met taal behoren tot zijn meest kenmerkende signaturen, 
zowel in de titels van zijn collecties als in zijn prints. Vaak zijn de slogans flarden 
uit liedjesteksten, die hij combineert met woorden uit andere contexten. Als een 
cadavre exquis knipt en plakt hij woorden tot nieuwe, surrealistische collages.� K.D. 
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Walter Van Beirendonck, Wink with Starry Eyes, L/Z 2026, 
foto’s: Anna-Mariia Kryvtsova (p. 310), Alex Conu (p. 311)
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Dirk Van Saene, H/W 1990-91
p. 323: Dirk Van Saene, 
H/W 2003-04
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Voor Dirk Van Saene is mode een speels expressiemiddel: het 
begint met de wasmand van zijn moeder, die hij als kind omtovert 
tot een crinoline, en een tante die zijn kledingadvies serieus neemt. 
Na zijn afstuderen aan de modeafdeling van de Academie voor 
Schone Kunsten in Antwerpen opent hij vrijwel meteen een eigen 
winkel: Beauties & Heroes. Hij verkoopt er unieke, zelfgemaakte 
stukken en later de collectie waarmee hij in 1983 de tweede 
Gouden Spoel-wedstrijd wint. Vanaf 1986 toont hij samen met de 
overige leden van de Antwerpse 
Zes zijn collecties tijdens de British 
Designer Show in Londen. 

In maart 1990 financiert Van Saene 
zijn eerste defilé (herfst/winter 
1990-91) in Parijs. Als uitnodiging 
ontvangt de modepers een af-
gescheurde cover van hun eigen 
magazine of krant met daarop  
de informatie over de show. Tussen 
de toeschouwers zit een enthou-
siast mode-icoon: Anna Piaggi. 
Vertrekpunt van de collectie is een 
trompe-l’oeilcatsuit met body- 
painting, geïnspireerd op het 
sixtiesfotomodel Veruschka. Elk 
silhouet heeft een catsuit als 
basis (in latex, breiwerk of jersey), 
waarover verschillende lagen 
worden toegevoegd (blazers met  
bondageharnas, gemaakt van 
elastieken, latex tunieken en ge-
quilte, slepende rokken). 

Het seizoen daarna mixt Van Saene 
fragiele, tule kledingstukken 
met handbeschilderde, vintage herenblazers, hemden gemaakt 
van keukenhanddoeken en volledige kostuums van ouderwets 
medisch verband. In maart 1991 vindt het defilé (herfst/winter 1991-
92) plaats in een cabaretclub in Parijs, met een liveoptreden van 
schlagerzangeres Lola. De show draait uit op een wild feestje met 
tipsy mannequins, gekleed in varianten op het witte mannenhemd 
gecombineerd met maxirokken in zware wollen, geruite stoffen, 
exuberante boa’s en chokers gemaakt van kerstslingers. 

Bij gebrek aan financiële return zet Van Saene zijn collectie 
tijdelijk on hold, om vanaf 1994, na een paar jaar commercieel 
werk, opnieuw collecties onder eigen naam uit te brengen. Met 
de collectie Fake Tailoring (herfst/winter 1998-99), die hij op 

een mechanische catwalk presenteert, verlegt hij de grenzen 
van de conventionele kleermakerij. Door revers, kragen, zakken 
en andere details in het voorpand in te leggen, maakt hij de 
kledingstukken tweedimensionaal. De collectie straalt, mede door 
het gebruik van kwaliteitsstoffen en leder, een subtiele luxe uit. 
Tijdens de Transformations-show (lente/zomer 1998) krijgt het 
publiek te zien wat er normaal gezien backstage gebeurt: make-
upartiesten (Inge Grognard en team) en kappers staan, samen 

met de dj, in het midden van het 
publiek en nemen de mannequins 
live onder handen. Outfits worden 
en plein public gewisseld. 

Ondanks de eigenzinnige tabula-
rasa-aanpak waarmee hij zijn 
klanten soms verwart, vormen een 
liefde voor coupe, vakmanschap 
en een zoektocht naar nieuwe 
proporties de rode draad door zijn 
werk. Ook surrealistische trompe-
l’oeilelementen, humor en ironische 
knipogen naar de stijlkenmerken 
van de Franse haute couture keren 
regelmatig terug in zijn collecties. 
De affiniteit met kunst blijkt uit zijn 
inspiratiebronnen, gaande van de 
abstracte beeldtaal van Ellsworth 
Kelly, het poëtische werk van 
Louise Bourgeois, het surrealisme 
van Meret Oppenheim en Claude 
Cahun tot Afrikaanse kunst. 

Van 1998 tot 2012 runt Van Saene 
samen met zijn levenspartner 
Walter Van Beirendonck de baan- 

brekende Walter Store in Antwerpen. In 2013 opent hij zijn 
winkel DVS, waar hij gedurende enkele jaren naast zijn eigen 
collectie andere Belgische collecties verkoopt. Verder geeft hij 
gedurende meer dan tien jaar les aan de masterstudenten van de 
modeafdeling van de Koninklijke Academie voor Schone Kunsten 
in Antwerpen. In 2020 sluit Van Saene zijn modecarrière af met  
een succesvolle collectie die, onder andere, aangekocht wordt  
door zijn favoriete winkel, Comme des Garçons in Tokio. Sinds-
dien wijdt hij zich volledig aan zijn nieuwe passie: het maken 
van sculpturen in keramiek, met solotentoonstellingen bij de 
vermaarde galerie Sofie Van de Velde. � R.C.
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p. 334-345: Een selectie catwalkfinales van Dries Van Noten,  
1991-2024, foto’s: Catwalkpictures, Lea Colombo, Luc Daniëls, 
Marleen Daniëls, Alessandro Garofalo, Imaxtree/Gorunway/
Launchmetrics, Bache Jespers, Xavier Linnenbrink, Mathieu 
Ridelle, Patrice Stable, Ronald Stoops, Pascal Therme, Ann Vallé

Hoewel Antwerpen zijn thuisbasis is, bevindt de blik van Dries Van Noten zich 
voortdurend elders. Door met zijn verbeelding de wereld te verkennen, weet 
hij vertrouwde elementen vanuit een nieuw perspectief te benaderen en ze te 
herformuleren. Hij verrast zijn publiek door in te spelen op emoties en een lichte 
verschuiving teweeg te brengen. 

Zijn eerste mannendefilé in Parijs (lente/zomer 1992) sluit hij af met enkele 
silhouetten voor vrouwen. Vanaf 1994 volgen aparte vrouwendefilés, maar de 
dialoog tussen de mannen- en vrouwencollecties blijft een constante in de loop 
van zijn carrière. Die wederzijdse beïnvloeding is kenmerkend voor zijn oeuvre en 
draagt bij aan een zeldzame continuïteit: Van Noten vermijdt abrupte stijlbreuken 
of manifesten en kiest voor een geleidelijke evolutie die zijn werk steeds krachtiger 
maakt. Inspiratie haalt hij uit vluchtige indrukken en persoonlijke verbeelding: een 
fotografisch detail, een schilderij dat een indruk nalaat, een waargenomen sfeer. 
Die elementen vormen geen eenduidig narratief, maar een spel van verhaallijnen 
dat het vertrekpunt vormt voor elke collectie. De scenografie van zijn shows 
versterkt zijn verhaal en creëert een poëtisch universum dat ons meeneemt op 
imaginaire reizen.

Het ontwerpproces vertrekt steeds vanuit materialen en prints. Stoffen, kleuren 
en motieven worden zorgvuldig gecreëerd en gecombineerd. Hierbij zoekt Van 
Noten bewust naar een uitgebalanceerde spanning, waarbij hij uiteenlopende 
elementen bij elkaar brengt: opulente prints, authentieke mannenstoffen, unieke 
kleurcombinaties en uitgesproken borduurwerk. Vervolgens krijgen zijn vloeiende 
silhouetten vorm. Uit de versmelting van materie en proportie groeit een rijk, 
tactiel en visueel universum, waarin inspiratiebronnen uit verschillende werelden 
met elkaar in dialoog gaan. Verwijzingen naar oude meesterwerken of popcultuur 
verrijken de gelaagde verhalen die hij vertelt. Zijn creaties zijn geen statische 
objecten, maar levendige beelden – tableaux vivants – die communiceren en 
uitnodigen tot ontdekking. Zo toont Dries Van Noten niet alleen mode, maar ook 
het innerlijke landschap waaruit zijn werk ontstaat.
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Ann Demeulemeester benadert mode als een complexe taal die vertrekt van 
introspectie en resulteert in kleding die ze wil delen met diegenen die de ziel ervan 
begrijpen. Allereerst is dat Patrick Robyn, haar creatieve partner in leven en werk. De 
manier waarop hij haar creaties tijdens de jaren 80 in beeld brengt, bepaalt mee de 
consistente signatuur van het modelabel dat ze in 1985 officieel oprichten en stap 
voor stap uitbouwen. Met haar eerste vrouwendefilé in Parijs (lente/zomer 1992) oogst 
ze groot succes.1 De internationale modepers, die haar werk sindsdien aandachtig 
volgt, doopt haar tot ‘Queen Ann’ en ‘Ann of Antwerp’.2 Ze woont en werkt er in een 
atelierwoning van Le Corbusier, de thuishaven die haar focus verscherpt. 

Demeulemeesters creaties ademen ongedwongenheid uit maar zijn doordacht 
qua snit. Ze vertrekt vanuit het materiaal en werkt analytisch: voor elk complex idee 
zoekt ze een ogenschijnlijk eenvoudige oplossing. Hierbij daagt ze de zwaartekracht 
uit, op zoek naar manieren om de beweging van het materiaal naar haar hand te 
zetten. Haar ontwerptekeningen en het op punt zetten van de patronen spelen 
een cruciale rol in haar werkproces, gevolgd door het zelf passen van de toiles. 
De focus op de perfecte pasvorm levert haar een trouw clientèle op. Vanaf 1996 
ontwerpt Demeulemeester ook kleding voor mannen, die ze tien jaar lang samen 
met haar vrouwenkleding presenteert. Vanaf 2006 toont ze beide apart, maar ze 
blijven elkaars verlengde. Haar collecties vertonen een voorkeur voor asymmetrie 
met strategisch gepositioneerde knoopsluitingen, vloeiende drapages, functionele 
linten of riemen en een gelaagde opbouw van het silhouet. Dit varieert van scherp 
gesneden driedelige pakken en lange in schuindraad geknipte zijden jurken, die ze 
balanceert met krachtige bovenstukken, tot slanke pantalons met golvende blouses 
en edwardiaanse jasjes. 

Haar doorgedreven aandacht voor coupe gaat hand in hand met een fijngevoeligheid 
voor sfeer. Demeulemeesters collecties zijn contrastrijk: poëtisch en precies, rebels 
maar ook romantisch. Die voorliefde voor tegenstellingen uit zich eveneens in haar 
zwart-wit kleurgebruik en de combinatie van delicate stoffen met dierlijke materialen, 
zoals paardenhaar en Mongools lamsbont. Zo vertaalt ze als ontwerpster de spanning 
tussen kracht en kwetsbaarheid die elk wezen in zich heeft. Leder vormt vanaf 1993 
een vaste waarde in haar collecties: ze drapeert het tot soepele jurken en construeert 
er stoere korsetten mee. Lange lederen handschoenen onthullen een delicate huid, 
en zware lederen laarzen met eigenhandig geboetseerde leest geven vertrouwen 
aan iedere stap. Veren vormen een rode draad doorheen haar oeuvre en dragen een 
persoonlijke symbolische betekenis. 

Ondanks Demeulemeesters introspectieve benadering bevatten haar collecties ook 
verwijzingen naar muziek, kunst of literatuur. Ze is geïntrigeerd door de energie van 
specifieke artistieke creaties en neemt dat gevoel mee in haar eigen creatieve proces. 
De symboliek en uitstraling van Arthur Rimbaud, de dadakunst van Marcel Duchamp en 
Man Ray, maar vooral de poëzie van Patti Smith en PJ Harvey voeden haar verbeelding. 
Hun gedeelde creatieve taal mondt uit in samenwerkingen en vriendschap.

In 2013 verlaat Ann Demeulemeester haar label en sindsdien uit ze haar ken-
merkende esthetiek in porselein, glaswerk, licht- en meubelontwerp. Het merk Ann 
Demeulemeester begint in 2020 aan een nieuw hoofdstuk onder de hoede van de 
Italiaanse ondernemer Claudio Antonioli, trouwe fan en klant sinds het eerste uur.� R.C.

1	 Een jaar later verovert ze de 
tweede plaats in de rangschikking 
van de boetiekhouders in Journal du 
Textile, 12 oktober 1992, 26. 

2	 Women’s Wear Daily, 
maart 1995, en W Fashion Feature, 
juni 1995, gevolgd door o.a. Vogue 
US, april 1997, en The New York 
Times Style Magazine, herfst 2006.

p. 356-357: Verschillende Ann 
Demeulemeester-collecties van 1992 tot 2014, 
inclusief de silhouetten die in MoMu getoond 
worden tijdens de tentoonstelling, foto’s: 
Marleen Daniëls en Dan & Corina Lecca
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Portret van Ann Demeulemeester, 1991, foto: Patrick Robyn
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Van kinds af aan wordt Marina Yee gedreven door zintuiglijke impulsen, en 
gaandeweg gaat ze zichzelf beschouwen als een kunstenares die kleding 
maakt. Ondanks haar opmerkelijke tekentalent creëert ze het liefst recht-
streeks op een kleermakersbuste, waarbij ze zich laat leiden door haar vingers. 
Ze vertrekt vaak vanuit bestaande kledingstukken: het gevoel van de stof en 
het volume van het stuk bepalen wat ze wil maken. Vervolgens pint ze het 
idee dat ontstaat letterlijk en figuurlijk vast. Een intuïtief proces dat de laatste  
jaren van haar leven als vanzelf verloopt, maar waar een lange zoektocht aan 
vooraf is gegaan. 

Vanaf 1983 ontwerpt ze enkele jaren voor de Belgische fabrikant Bassetti, 
eerst in samenwerking met Dirk Bikkembergs en later solo. Ook voor 
lederwarenfabrikant Gruno & Chardin vormen ze een tandem. In 1986 lanceert 
Yee het modelabel Marie samen met zakenpartner Miyoshi Hobo, waarmee  
ze enkele seizoenen deelneemt aan de British Designer Show in Londen. Na 
de eerste show van Maison Martin Margiela in oktober 1988 verhuist Yee met 
Margiela naar Parijs. In 1990 keert ze terug naar België en distantieert ze zich 
van de modewereld. Ze begint een koffiezaak in Brussel waarvan het interieur 
een creatieve uitlaatklep vormt, en ze ontwerpt theaterkostuums. 

Vanaf 1999 ontwerpt Yee enkele collecties voor Lena Lena, een Belgisch 
merk dat zich richt op volslanke vrouwen. Ze creëert verlengende, gelaagde 
silhouetten met smalle schouders en een V-vormige halsuitsnijding, in 
een sober kleurenpalet van wit, ecru en indigo. De collecties stralen een 
bohemienachtige, verleidelijke vrouwelijkheid uit, gebalanceerd door eenvoud 
en een rough edge. Ook tekent ze enkele seizoenen de vrouwenlijn van 
Dirk Bikkembergs, maar hun visie op mode is inmiddels te verschillend. De 
vrijgevochten, onvoorspelbare ontwerpster worstelt met de commerciële 
belangen van de mode en haar strakke deadlines. 

Yee neemt opnieuw afstand en verdiept zich in diverse onderwerpen die haar 
creatieve bewustzijn verruimen. Ze verkent verschillende artistieke disciplines 
en maakt schilderijen, collages, object- en interieurdesign en grafische ont-
werpen. Textiel blijft een belangrijke rol spelen in haar creatieve expressie, die 
gevoed wordt door de drang om afgedankte en gekwetste dingen te redden 
door er iets moois mee te maken. 

Vanaf 2005 begint ze les te geven, eerst aan de modeafdeling van Saint-Luc 
in Doornik en vervolgens aan de Koninklijke Academie voor Schone Kunsten 
in Gent en de Koninklijke Academie van Beeldende Kunsten in Den Haag. 
Ook hierin is ze non-conformistisch: met een speelse lesmethode wil ze haar 
studenten uit hun comfortzone halen. Vanaf 2017 zet ze opnieuw voorzichtige 
stappen in de mode met een kleine productie voor de Aziatische markt. In 2021 
komt ze naar buiten met haar eigen modelabel M.Y. Collection, samen met 
haar rechterhand Rafael Adriaensens. Ze bouwt het in de daaropvolgende jaren 
op een duurzame manier en geheel op haar eigen voorwaarden uit tot een 
internationaal verdeeld en gerespecteerd merk. De focus ligt op het upcyclen 
van bestaande kledingstukken tot unieke creaties met veel handwerk, 
aangevuld met nieuwe stukken in dezelfde sfeer. Yee koestert een voorliefde 
voor conceptuele details die zich laten zien in de afwerking van een kraag, 
revers of manchet. Reductie drijft haar creatieproces, dat ze omschrijft als  
“het inkoken van een saus tot een goede fond”.1 Door haar overlijden op  
1 november 2025 komt er plots een einde aan haar eigenzinnig creatief 
parcours.� R.C.

p. 358-369: De atelierwoning van Marina Yee in Antwerpen, 
oktober 2025, foto’s: Victor Robyn, met collages, ontwerp-
tekeningen en foto’s uit haar oeuvre uit de periode 1982-2025

1	 Marina Yee in gesprek met 
Romy Cockx, 22 oktober 2025.
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Groepsportret in de modeafdeling van de Koninklijke Academie voor 
Schone Kunsten, naar aanleiding van de vijftigste verjaardag van de 
modeafdeling en de driehonderdvijftigste verjaardag van de academie, 
2013. Als eerste generatie alumni die internationaal doorbrak en 
de school definitief op de wereldkaart zette, worden ze tijdens de 
jubileumeditie van de show geëerd en uitgenodigd om te zetelen in  
de jury. Foto: Marleen Daniëls
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Dirk Bikkembergs 

1959 	 Geboren in Flamersheim, 
Duitsland

1977-80 	 Koninklijke Academie voor 
Schone Kunsten Antwerpen

1980-81 	 Legerdienst
1981-82 	 Vierde academiejaar, 

studeert af met grootste 
onderscheiding

1983-85 	 Ontwerpt voor Gruno & 
Chardin, Gaffa, Yann, Nero, 
Bassetti

1985 	 Wint derde Gouden Spoel: 
Prijs van de Nationale en 
Internationale Jury en Persprijs 
door de vertegenwoordigers 
van de Belgische modepers

1985 	 Opstart eigen label met eerste 
collectie mannenschoenen

1986	 ● Maart: British Designer Show, 
Londen, H/W 1986-87 

	 ● September: Pitti Trend, 
Firenze, L/Z 1987 

	 ● Oktober: British Designer 
Show, Londen, L/Z 1987 

1987	 ● Maart: British Designer Show, 
Londen, H/W 1987-88, eerste 
collectie tricot

	 ● Juli: Pitti Uomo, Firenze, L/Z 
1988, eerste collectie hemden

	 ● Oktober: British Designer 
Show, Londen, L/Z 1988, 
eerste collectie hemden 

1988	 ● Eerste volledige mannen-
collectie (in samenwerking 
met Gibo, Creazioni di 
Matelica en Sicons),  
H/W 1988-89

	 ● Januari: showroom Milaan
	 ● Februari: showroom Parijs  

(Galerie Nikki Diana Marquardt)
	 ● Maart: Westway Studios, 

Londen, H/W 1988-89
	 ● September: eerste defilé 

mannencollectie, Parijs,  
L/Z 1989 

1991 	 Oprichting eigen productie-
bedrijf in Italië

1993 	 H/W 1993-94, eerste vrouwen- 
collectie Dirk Bikkembergs 
Hommes presents Dirk 
Bikkembergs Femmes, defilé 
samen met mannencollectie, 
showroom apart, Parijs

1996 	 Lanceert een tweede lijn 
genaamd Bikkembergs by 
Dirk Bikkembergs White label, 
H/W 1997-98

1998 	 Opening Dirk Bikkembergs 
Store in Tokio, Japan

1998 	 Eerste defilé in Milaan,  
H/W 1998-99

1999 	 Opening Bikkembergs White 
Label Stores in Japan

2001 	 Defilé in Stadio San Siro, 
Milaan, H/W 2001-02

2003	 ● Officiële ontwerper voor 
voetbalploeg Inter Milan

	 ● Laatste defilé vrouwen-
collectie in Parijs, L/Z 2004

2004	 ● Wint Oscar della 
Moda: Internationale 
Modeontwerper, Rome 

	 ● Eerste defilé vrouwencollec-
tie in Milaan, H/W 2004-05

2005	 ● Eerste lijn Dirk Bikkembergs 
wordt Dirk Bikkembergs Sport 
Couture, H/W 2005-06

	 ● Juni: enige defilé 
Bikkembergs White Label, 
n.a.v. 20ste seizoen en 10de 
verjaardag, Milaan, L/Z 2006

	 ● Juli: Dirk Bikkembergs 
koopt de Italiaanse 
amateurvoetbalploeg 
FC Fossombrone

	 ● September: fashionevent in 
Stadion Camp Nou, Barcelona

	 ● September: laatste defilé 
vrouwencollectie en laatste 
vrouwencollectie, Milaan,  
L/Z 2006

2006 	 April: presentatie eerste 
collectie voetbalschoenen BIX

2007	 ● Collectie omvat drie lijnen:  
Dirk Bikkembergs Sport Couture 
(eerste lijn), Bikkembergs by 
Dirk Bikkembergs White Label 
(tweede lijn) en Bikkembergs 
Sport

	 ● Juni: presentatie collectie 
Underwear, Firenze,  
H/W 2007-08

2008 	 Juni: presentatie tweede 
collectie voetbalschoenen 
Tirosegno

2009	 ● Maart: opening flagshipstore 
Manzoni 47, Milaan

2010	 ● Juni: defilé mannencollectie 
in Kaapstad tijdens de FIFA 
World Cup, projectie van 
dit defilé op de Piazza del 
Duomo, Milaan, L/Z 2011

2011	 ● Laatste door Dirk 
Bikkembergs getekende 
collectie, L/Z 2012

	 ● Publicatie Dirk Bikkembergs: 
10 Years of Fashion and 
Football (2001-2011) (Lido)

	 ● Bedrijf wordt verkocht aan 
Zeis Excelsa

2013 	 Publicatie Dirk Bikkembergs: 
25 Years of Athletes and 
Fashion (Rizzoli)

Ann Demeulemeester 

1959 	 Geboren in Kortrijk, groeit op 
in Waregem

1974-77 	 Studeert kunst in Brugge 
1977-81 	 Koninklijke Academie voor 

Schone Kunsten Antwerpen
1981-86 	 Bartsons, Belgisch 

regenjassenmerk 
1982 	 Wint de eerste Gouden Spoel
1985 	 Start samen met Patrick 

Robyn het label Ann 
Demeulemeester 

BIO’S
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1986 	 ● Maart: British Designer 
Show, Londen, presenteert 
zonnebrillen 

	 ● Mei: geboorte van zoon 
Victor Robyn 

	 ● September: Pitti Trend, 
Firenze, L/Z 1987 

1987	 ● Maart: British Designer Show, 
Londen, H/W 1987-88

	 ● Oktober: British Designer 
Show, Londen, L/Z 1988 

1988	 ● Maart: Westway Studios, 
Londen, H/W 1988-89 

	 ● Oktober: Salon Atmosphère 
d’été, Saint James & Albany 
Hotel, Parijs, L/Z 1989

1989-90	 Presenteert haar collecties 
in Salon Atmosphère d’été et 
d’hiver, Saint James & Albany 
Hotel, Parijs	

1990	 Michèle Montagne wordt haar 
persagent

1991	 ● Maart: galerie Nikki Diana 
Marquardt, Parijs, H/W 1991-
92, showroom

	 ● Oktober: galerie Nikki Diana 
Marquardt, eerste show in 
Parijs, L/Z 1992

	 ● Vanaf dan tweemaal per jaar 
defilé in Parijs

1992 	 ‘White Shirt (for Mallarmé)’,  
in samenwerking met  
Rodney Graham 

1993 	 Installatie Eyes in samen-
werking met Patrick Robyn, 
tijdens ‘Antwerpen 93’ 
(Antwerpen Culturele 
Hoofdstad van Europa) 

1996	 ● Eerste herencollectie, 
collectie L/Z 1996 (getoond  
samen met de damescollectie),  
Parijs. Vanaf dan vier 
collecties per jaar

	 ● Ontwerpt Table Blanche 
voor Bulo, Belgisch fabrikant 
van kantoormeubilair

	 ● Wint de eerste Vlaamse 
Cultuurprijs voor Vormgeving

	 ● Juli: Biennale di Firenze, Ring 
op de tentoonstelling New 
Persona/New Universe (gecu-
reerd door Germano Celant)

1999	 ● Opent haar flagshipstore in 
Antwerpen

	 ● ‘Poem of Chalk’, ‘Raven 1’,  
‘Ravens’, ‘Hearts’, 
samenwerking met Jim Dine 

	 ● ‘Woolgathering’, samen-
werking met Patti Smith

	 ● Koninklijk Museum voor 
Schone Kunsten Antwerpen, 
‘Bank voor de stad 
Antwerpen’, in samenwerking 
met Patrick Robyn

2000 	 Ereburger van Waregem 
2001 	 Sint-Andrieskerk, 

Antwerpen, kleedt het 16de-
eeuwse Mariabeeld aan

2005 	 Eerste aparte mannen-
modeshow in Parijs  
(L/Z 2006), vanaf dan vier 
modeshows per jaar in Parijs

2006	 ● Opening Ann 
Demeulemeester-winkels in 
Tokio en Hongkong 

	 ● ‘17 x Ann de hier pour Hyères’ 
op het Hyères Festival, eregast 

2007 	 Opening Ann 
Demeulemeester-winkel  
in Seoel 

2011 	 Kleedt PJ Harvey voor de Let 
England Shake-tournee 

2013 	 Verlaat het bedrijf dat ze in 
1985 oprichtte

2014 	 Publicatie van het boek Ann 
Demeulemeester (Rizzoli/
Lannoo) 

2016	 ● Université Libre de Bruxelles, 
eredoctoraat 

	 ● Kleedt PJ Harvey voor de The 
Hope Six Demolition Project-
tournee 

2019 	 Porselein, glas, bestek- en 
verlichtingscollectie in 
samenwerking met Serax

2020 	 New Beginnings, met Claudio 
Antonioli die het modemerk 
Ann Demeulemeester 
overneemt

2021 	 Henry van de Velde Lifetime 
Achievement Gold Award

2022	 ● Meubelcollectie met Patrick 
Robyn, in samenwerking met 
Serax

	 ● Pitti Immagine Uomo 102, 
overzichtstentoonstelling als 
eregast, Firenze

2023 	 Creatie van het parfum ‘A’ 
2026 	 Benoemd tot barones door 

koning Filip van België

Walter Van Beirendonck

1957 	 Geboren in Sint-Antonius-
Brecht

1976-80 	 Koninklijke Academie voor 
Schone Kunsten Antwerpen

1980-83 	 Stylist voor het magazine Flair 
1980-83	 OKÉ, sportswearlijn
1982	 Collectie Sado, L/Z 1983, 

trendbeurs Vestirama, Brussel
1984-90	 Bartsons, Belgisch regen-

jassenmerk
1984	 Ontwerpt de uniformen 

voor de hostessen van het 
Belgische paviljoen op de 
wereldtentoonstelling in 
Tsukuba

1985-2007	 Docent modeafdeling 
Koninklijke Academie voor 
Schone Kunsten Antwerpen

1986	 ● Maart: British Designer Show, 
Londen, Bad Baby Boys, H/W 
1986-87, eerste volledige 
mannencollectie

	 ● September: Pitti Trend, 
Firenze, Let’s Tell a Fairy Tale, 
L/Z 1987

	 ● Oktober: British Designer 
Show, Londen, Let’s Tell a 
Fairy Tale, L/Z 1987
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