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1 Waarom dit boek?

Al tijdens mijn studie kwam het idee op om een boek te gaan schrijven die 

studenten na mij op weg zou kunnen helpen. Echter is ook het leven van een 

student druk, daarom heb ik hier nooit echt een vervolg aan gegeven. Tot nu. 

Waarom nu dan wel hoor ik je denken. Eigenlijk is de motivatie nog hetzelfde: 

het helpen van studenten die bij ons afstuderen en ook mijn teamleden kan ik 

zo helpen in hun ontwikkeling.

Graag help ik meer studenten tijdens hun studietijd en ook meer werknemers 

en ondernemers met het opstellen van hun marketing strategie. Dit kan door 

studenten en werknemers te begeleiden, maar ik hoop via boeken als deze 

meer mensen te kunnen helpen om meer doordacht en effectiever marketing te 

kunnen bedrijven. Is er een begrip niet duidelijk voor je? Zoek deze op in de 

begrippenlijst achterin.

    

Heel veel plezier met lezen en ik hoop dat dit boek echt helpt en een inspiratie 

blijkt te zijn!

    

Goed of slecht, alle reviews worden gewaardeerd. Alleen door feedback kunnen 

we verbeteren, dus laat mij weten wat je van dit boek vond op: 

koelewijnonline.nl/boeken.
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