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Kapitel 1: Die ersten Schritte – Mein Weg in die 

digitale Welt 

Meine Reise begann, als ich meinen eigenen Radiosender gründete. Der Prozess war voller 

Herausforderungen – von der technischen Einrichtung und dem Aufbau einer stabilen 

Frequenz, über die Programmplanung bis hin zur ersten Sendung. Doch genau diese ersten 

Schritte haben mir gezeigt, wie wichtig Durchhaltevermögen ist. 

Als ich mit HITRÁDIO SLOVAKIA den ersten Meilenstein erreicht hatte, erkannte ich das 

Potenzial, das Social Media für meine Karriere bieten könnte. Der Wechsel von einem 

klassischen Medium wie Radio zu einer Plattform wie Instagram war kein einfacher, aber 

sehr lohnender Prozess. In diesem Abschnitt beschreibe ich, wie ich den Übergang 

gemeistert habe. 

Wie viele Influencer musste ich zunächst lernen, mit geringen Zuschauerzahlen und einer 

unbekannten Marke zu arbeiten. Ich erkläre, welche Strategien mir halfen, diese Hindernisse 

zu überwinden, und was mich motivierte, dran zu bleiben. 
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Kapitel 2: Der Aufbau meiner Instagram-Marke 

Mein erster Schritt in die Welt von Instagram bestand darin, die Plattform und ihre 

Community zu verstehen. Hier schildere ich, wie ich begann, meine ersten Inhalte zu 

erstellen und wie ich meinen eigenen Stil entwickelt habe. 

Ein wichtiger Teil meiner Arbeit als Influencer ist das Erstellen von Inhalten, die sowohl 

authentisch als auch ansprechend sind. Hier erkläre ich, wie ich lernte, Content zu kreieren, 

der Follower anspricht und gleichzeitig für Marken relevant ist. 

Eine der wichtigsten Lektionen, die ich gelernt habe, ist die Macht der Authentizität. Hier 

beschreibe ich, wie ich meinen Followern treu bleibe und warum Konsistenz der Schlüssel 

zu einer loyalen Community ist. 
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Kapitel 3: Kooperationen – Der Schlüssel zum 

langfristigen Erfolg 

Kooperationen waren von Anfang an eine wichtige Einnahmequelle und gleichzeitig eine 

Möglichkeit, meine Reichweite zu erhöhen. Hier erkläre ich, wie ich die ersten Deals 

geschlossen habe und was ich dabei über die Zusammenarbeit mit Marken gelernt habe. 

Ich habe früh erkannt, dass Vertrauen die Grundlage jeder Zusammenarbeit ist. Hier gehe 

ich auf die Verhandlungstechniken ein, die mir geholfen haben, faire und langfristige Deals 

abzuschließen. 

Kooperationen sind mehr als nur kurzfristige Gewinne. In diesem Abschnitt erkläre ich, wie 

ich Partnerschaften über Jahre pflege und weiterentwickle. 

 

 

 

 

 

 

 

 


