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Intersentia v

VOORWOORD BIJ DE REEKS

Vele generaties juristen werden gevormd met de Groene Reeks opgezet door de 
Leuvense professoren Roger Dillemans en Walter van Gerven. De ‘Algemene 
Beginselen van het Belgisch Privaatrecht’, een boekenreeks waarin de basisprin-
cipes van privaat vermogensrecht helder en overzichtelijk worden uiteengezet, 
prijken nog steeds in menige juridische bibliotheek.

De helderheid en toegankelijkheid van de ‘Algemene Beginselen van het 
Belgisch Privaatrecht’ vormen het uitgangspunt en de drijfveer voor een nieuw 
initiatief: een boekenreeks die, zonder de pretentie te hebben de Groene Reeks 
te evenaren of vervangen, de gekende basisbeginselen verder wil toepassen op 
actuele thema’s die in de hedendaagse rechtspraktijk leven. Een jonge reeks ook, 
vormgegeven door een groep jonge juristen met de steun van een peter en een 
meter, die reeds decennialang de ontwikkelingen in het economisch privaatrecht 
volgen en becommentariëren.

Vanuit dat oogpunt bestaat de redactie van de reeks uit een (i) wetenschap-
pelijke adviesraad met als leden: prof. dr. Sophie Stijns en prof. dr. em. mr. 
Jules Stuyck en (ii) redactieraad met als leden: dr. Michiel De Muynck, mr. Jelle 
Derammelaere, prof. dr. Pieter Van Cleynenbreugel, drs. Sander Van Loock 
en dr. mr. Johan Vannerom. De wetenschappelijke adviseurs bepalen mee de 
inhoud en bewaken het algemeen opzet en de kwaliteit van de reeks. De leden 
van de redactieraad zijn verantwoordelijk voor de samenstelling van een bepaald 
boek in de reeks, waarvan het onderwerp aansluit bij de eigen specialisatie van 
de editor(s).

Als naam voor de nieuwe reeks werd gekozen: ‘Ius Mercatorum. Actuele vraag-
stukken economisch recht’. De Latijnse hoofdtitel duidt op het ontzag voor de tra-
ditie en de ambitie om een vast baken van kwaliteit en juridische degelijkheid te 
worden. ‘Het recht van de markt’ vertaald in een eenheidstaal die juristen, onder-
zoekers, practici langs beide zijden van de taalgrens wil bereiken. De ondertitel 
weerspiegelt het jong en dynamisch karakter van de reeks. De initiatiefnemers 
hopen dat hij voor de komende generaties een bron zal zijn waarin de lezers een 
antwoord zullen vinden op actuele vragen.

Het ‘economisch recht’ mag hier niet eng worden opgevat en omvat in begin-
sel alle deeldomeinen van publiek- en privaatrecht die een rechtstreekse impact 
op het handelsleven hebben. Th ema’s worden daarbij uitgekozen op basis van 
hun praktisch belang. Het kan daarbij gaan om i) het uitwerken van een juri-
disch kader voor nieuwe maatschappelijke tendensen zoals de webshop, M-com-
merce … of ii) een actualisatie van enkele thema’s uit het bancair en fi nancieel 
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recht, het vennootschapsrecht, het mededingingsrecht, het insolventierecht, het 
vermogensrecht … Kortom, deze reeks behandelt het marktrecht en zijn actoren 
vanuit voor de praktijk relevante uitgangspunten.

Sophie Stijns, Jules Stuyck – Michiel De Muynck, Jelle Derammelaere,
Pieter Van Cleynenbreugel, Sander Van Loock, Johan Vannerom
april 2017



Intersentia vii

VOORWOORD BIJ HET BOEK

Het boek M-commerce past geheel binnen het opzet van de nieuwe reeks Ius mer-
catorum, dat antwoorden wil bieden op actuele vraagstukken in het economisch 
recht.

Een van de trends van het afgelopen jaar is de opkomst van de M-commerce. Na 
de e-commerce maken ondernemingen en consumenten vandaag de dag meer 
en meer gebruik van hun smartphone of tablet om diensten en goederen aan te 
bieden en aan te kopen. Nieuwe technologieën maken het mogelijk dat men op 
afstand, 24u op 24u en waar men zich ook bevindt – mits er een internetconnectie 
is – handel kan drijven.

Hoewel de pers dit onderwerp reeds enkele malen heeft  becommentarieerd en de 
verschillende belangengroepen zich hierover reeds het hoofd hebben gebroken, 
ontbrak tot op heden een juridisch boek hierover. Nochtans zijn de juridische 
vragen legio. Denk bijvoorbeeld aan de volgende vragen:
– is een onderneming verplicht om de consument bepaalde informatie te ver-

strekken over het aangeboden goed of dienst?;
– wat gebeurt er met de persoonsgegevens van de consument? Hebben onderne-

mingen toegang tot alle gegevens op zijn smartphone? Kunnen ze de verkre-
gen gegevens gebruiken voor direct marketing?;

– hoe kan de consument zijn aankoop betalen? Kan de consument met andere 
woorden via zijn smartphone of tablet een betaling verrichten zonder kaartle-
zer? Kan de consument tekenen met zijn pincode?;

– kan de consument een krediet afsluiten via zijn smartphone?;
– kunnen ondernemingen of nieuwe spelers op de markt genieten van een 

belastingaft rek wanneer zij innovatieve programma’s en apps ontwikkelen?;
– hoe wordt de deeleconomie (Airbnb) belast? …

Al deze vragen komen in dit boek aan bod.

Het juridische staat echter nooit los van de praktijk. Daarom schetst Bart Devol-
dere in het eerste, bedrijfseconomisch hoofdstuk het begrip ‘M-commerce’. Hij 
heeft  o.a. aandacht voor de verschillende types van M-commerce, de bedrijfsmo-
dellen en de impact van dit nieuwe distributiekanaal/ecosysteem op onze maat-
schappij en haar ontwikkeling.
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In het tweede hoofdstuk behandelt Hervé Jacquemin de verschillende bescher-
mingsmethodes. Hij gaat dus dieper in op de rechten van de consument. In het 
bijzonder komen de talrijke informatieplichten van de onderneming en het her-
roepingsrecht aan bod.

Johan Vandendriessche analyseert in het derde hoofdstuk de bepalingen inzake 
de verwerking van de persoonsgegevens van de consument. Gelet op de nakende 
invoering van de nieuwe Algemene Verordening Gegevensbescherming (Veror-
dening (EU) 2016/679) heeft  deze auteur ervoor gekozen om dit thema te bekijken 
in functie van deze toekomstige wetgeving. Hij belicht echter ook de verschil-
punten met de bestaande wetgeving inzake de verwerking van persoonsgegevens.

In het vierde hoofdstuk schetsen Anne Demelenne en Ivo Van Bulck de 
opkomst van M-Payments. Hiermee doelen de auteurs op het initiëren en fi nali-
seren van betalingen via een smartphone of tablet zonder dat men een kaartlezer 
nodig heeft . Na een korte analyse van enkele statistische gegevens, sommen zij de 
verschillende (hedendaagse) systemen op. Zij bespreken op praktische wijze de 
werking van het mobiel betalen.

In het vijfde hoofdstukken bouwen Johan Vannerom en Dominique Blom-
maert hierop voort. Zij bespreken eerst enkele juridische vragen die aan bod 
kwamen in de bijdrage rond M-payments. In het bijzonder lichten zij de belang-
rijkste bepalingen van de PSD II toe, die het mogelijk maakt dat nieuwe spelers 
de markt van het betalingsverkeer betreden. Vervolgens onderzoeken zij het juri-
disch kader van M-credit, het aanbieden en sluiten van kredietovereenkomsten 
via de smartphone of de tablet.

Tot slot gaan Andy Neuteleers, Nico Demeyere en Ellen Vandingenen in op 
de fi scale bekommernissen en opportuniteiten. Andy Neuteleers bespreekt 
in dit hoofdstuk de internationale fi scaliteit en haar uitdagingen terzake. Nico 
Demeyere bespreekt de voorwaarden voor de recent ingevoerde aft rek voor 
innovatie-inkomsten. Ellen Vandingenen neemt in dit hoofdstuk de bespreking 
van de deeleconomie en de fi scale behandeling ervan voor haar rekening. Als 
bijlage voegt zij enkele aanvraagformulieren.

Wij bedanken alle auteurs voor hun enthousiaste medewerking aan dit eerste 
boek in de reeks Ius mercatorum. Dankzij hun bijdrage kan iedere lezer een goed, 
onderbouwd en vooral praktisch inzicht verkrijgen in de M-commerce.

Een bijzonder woord van dank gaat tevens uit naar Steffi  .

Johan Vannerom
19 april 2017
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