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Inleiding

ideomarketing is hot. Desgevraagd geven negen van de tien

ondernemers aan ‘iets’ met video te doen of te willen doen.

Gemiddeld besteden we een uur per dag aan het kijken naar
video’s. Kansen dus! Wil jij ook iets met video, maar zie je door
de bomen het bos niet meer? Of zie je mogelijkheden maar moet
je ze nog uitvoeren? In dit boekje leer je alles wat je moet weten
over videomarketing.

Waarom is video zo’n succes (geworden) op internet? Omdat het
voor elk onderdeel van je bedrijf helpt om doelstellingen te beha-
len. Denk niet alleen aan sales, maar ook aan HR, interne com-
municatie, klantenservice en de ontwikkeltak van je bedrijf.

Het grootste voordeel van videomarketing is dat je jouw bedrijfs-
verhaal kunt vertalen naar een format dat geschikt is voor video.
Je brengt het verhaal van het bedrijf tot leven en brengt het op
een laagdrempelige manier bij de doelgroep. Hierbij kun je ver-
schillende verhalen, bijvoorbeeld over het bedrijf en de verschil-
lende producten en diensten die je aanbiedt, in verschillende
video’s aan bod laten komen.

Video is een van de meest gedeelde vormen van content die je
kunt maken. Daarbij bereik je met video niet alleen bezoekers van
je website of lezers van je nieuwsbrief. YouTube is voor steeds
meer mensen de eerste of tweede zoekmachine. Door je video’s
op YouTube te zetten, vergroot je dus het bereik van je bedrijf en
de kans dat je door jouw beoogde doelgroep(en) gevonden wordt.
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Het woord videomarketing is een samensmelting van video en
marketing. Video’s die je promoot via marketing. Dit betekent dat
het meer is dan alleen het maken van een goede video. Je hebt
de juiste marketing nodig om te zorgen dat de video’s ook het
publiek bereiken dat jij wilt bereiken.

Succesvolle videomarketing is dus ook meer dan één keer een
video maken en die goed promoten. Om succes te bereiken moet
je nadenken over de doelgroep die je wilt bereiken en wanneer
de video’s voor jou een succes zijn. Je maakt dus verschillende
video’s die onderdeel zijn van een serie. Dat kan een serie zijn
verdeeld over je hele bedrijf, maar ook een serie voor een speci-
fieke afdeling.

Om maar meteen een van de grootste vooroordelen over video-
marketing uit de weg te ruimen: aan videomarketing kun je
prima meetbare doelstellingen hangen. Het is wel belangrijk om
van tevoren goed een keuze te maken waar je videomarketing
voor in wilt gaan zetten.

Voor je een video gaat maken, moet je nadenken over een goed
videoconcept. Dit kan alleen, maar ook samen met het produc-
tiebedrijf. Vervolgens heb je een videoproducent nodig om de
video’s te maken. Om je video goed in de markt te zetten, heb je
dus goede video’s nodig, maar ook kennis van contentmarketing,
zoekmachineoptimalisatie en videodistributie. Geen zorgen, na
het lezen van dit boekje heb jij die kennis in huis!

De pictogrammen

Dit boek is ingedeeld in hoofdstukken, met veel lijstjes en enkele
kaders. Bovendien staan er in de kantlijn vaak pictogrammen.
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TIP

Dit is belangrijk om te weten, check deze tekstjes even als
je een hoofdstuk overslaat.

Veelgemaakte fouten, of fouten die gelukkig niet vaak
gemaakt worden maar die wel verschrikkelijke gevolgen
hebben.

De technische kant van videomarketing: je houdt ervan of
je haat het. In het laatste geval kan je de teksten met dit
pictogram rustig overslaan.

Een praktische tip om je video ndg beter te maken.
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IN DIT HOOFDSTUK

Wat is videomarketing wel en niet?

Waarom wil je videomarketing?

Wat heb je wel en niet nodig?

Boodschappenlijstje

Vijf redenen waarom je vandaag nog wilt
beginnen

Wat is
videomarketing?

at is nou precies videomarketing? Wat zijn de mogelijk-

heden? Wat heb je er wel of niet voor nodig? Waarom

wil je vandaag nog beginnen met videomarketing? De
antwoorden op deze vragen vind je in dit hoofdstuk.

De definitie

Videomarketing is al een paar jaar trending en de trend zet door.
Videomarketing is simpel gezegd het in de markt zetten van
video. Als je gaat zoeken op videomarketing zul je zien dat er
ook andere zaken onder videomarketing vallen die er wel mee te
maken hebben, maar het niet per se zijn.

IOOFDSTUK 1 Wat is videomarketing? 13



Als je googelt op videomarketing zul je bijvoorbeeld veel video-
productiebedrijven vinden. Zij hebben vooral ervaring met het
maken van video’s, maar vaak minder met het promoten van
video’s.

Om verwarring te voorkomen is het goed om te weten wat er alle-
maal komt kijken bij videomarketing.

Effectieve videomarketing begint altijd met een duidelijke reden
waarom. Waarom wil je video inzetten? Wie vormen je beoogde
doelgroep en welk resultaat wil je met de video behalen? Wil je
bijvoorbeeld onder een nieuwe doelgroep je naamsbekendheid
vergroten? Of wil je met de video een nieuw product introduceren
bij bestaande klanten? Twee voorbeelden van heel verschillende
manieren waarop je videomarketing in kunt zetten met een heel
ander beoogd resultaat.

Door van tevoren goed na te denken waarom je video wilt gebrui-
ken, voor wie en wanneer je tevreden bent met het resultaat, kun
je veel effectievere video’s maken.

Waarom wil je videomarketing
inzetten?

Video is geen nieuwigheidje meer, maar een bewezen effectief
communicatiemiddel. Video boeit. Niet alleen je kleine neefje die
vlogs kijkt, maar ook iemand die werkzaam is in een leidingge-
vende functie bekijkt vaak eerder video dan dat hij of zij tekst
leest. Verschillende onderzoeken hebben dit uitgewezen.

Video zorgt er, als je het goed doet, ook voor dat de boodschap
die je overbrengt langer onthouden wordt. Mensen die een video
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bekijken, onthouden de boodschap beter én langer dan wanneer
ze puur tekst lezen. Win-win dus!

Daarnaast spreek je met video niet alleen ratio, maar ook emo-
tie aan. Door de combinatie van bewegend beeld en geluid bereik
je beide hersenhelften. Zet dit slim in en je kunt jouw gunfactor
enorm verhogen met video.

Wat heb je niet nodig voor
videomarketing?

Veel mensen denken bij het inzetten van video aan het verdubbe-
len van het marketingbudget. Niet nodig, in de praktijk valt het
heel erg mee wat je nodig hebt voor videomarketing. Het meest
essentiéle is dat je weet waarom je video wilt inzetten, voor wie
en welk resultaat je wilt bereiken.

Onthoud het trio ‘waarom’, ‘wie’ en ‘wanneer geslaagd’
als basis voor videomarketingsucces.

TIP

Wat je niet nodig hebt is een bak aan video-ervaring. Je hoeft zelf
geen verstand te hebben van camera’s, montageprogramma’s of
de laatste video-ontwikkelingen. Daarvoor zet je, als je dat wilt,
een videoproductiebedrijf in.

Je hoeft ook niet zelf achter de camera. Het is handig wanneer
je al een uitgewerkt idee hebt over wat je ongeveer wilt, maar
ook daarvoor kun je goed gebruikmaken van de expertise van het
videomarketingbedrijf.
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