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Inleiding

et je tv maar vast op Marktplaats, vanaf nu ben je blogger!

In dit boek leer je alles over het starten van je eigen blog. Je

leert hoe je de eerste stapjes zet, maar vooral ook hoe je
jezelf kan redden en zelf steeds meer kan leren over bloggen en
social media. De blogwereld verandert snel: vandaag zitten we nog
op Facebook, maar morgen zitten we misschien op Snapchat. Was
Instagram vorige week nog heel anders dan Snapchat, deze week
heeft Instagram besloten om zo’n beetje alle functies van Snapchat
te kopiéren en toe te voegen aan hun app. Als we dit boek 100%
up-to-date zouden willen houden, zou er zo’n beetje elke week
een nieuwe editie moeten verschijnen.

Gelukkig blijft er ook veel hetzelfde. Een goed blog is altijd origi-
neel, vaak persoonlijk, en altijd het resultaat van heel veel oefe-
nen, en vallen en opstaan. Een succesvol blog kan ook nooit zon-
der social media. Het maakt niet uit welk platform je gebruikt:
om je blog te laten groeien moet je delen, delen en nog eens delen.
En vooral ook veel interactie zoeken met andere bloggers. Dit
onderdeel van het bloggen wordt vaak vergeten, maar je mede-
bloggers zijn van levensbelang als je een groot publiek wil berei-
ken. Als je nu al veel blogs leest, ben je in het voordeel. Je hebt dan
(onbewust) al een heleboel kennis en ideeén verzameld die je als
blogger goed kan gebruiken.

Inleiding 9



Vier eigenschappen van een goede
blogger

» Je bent nieuwsgierig en leert graag nieuwe dingen.

Als blogger ben je nooit uitgeleerd. En de meeste dingen zal je
jezelf moeten leren. Dit boek helpt je met je eerste stapjes als
blogger, maar alvast een waarschuwing: in bijna elk hoofdstuk
staat wel: ‘om precies te weten hoe je dit moet doen, kan je het
beste zoeken via Google'. Dat is niet uit gemakzucht, maar omdat
de online wereld steeds verandert. Vandaag mag je op Twitter
nog maar 140 tekens gebruiken in een tweet, morgen kunnen dat
er ineens 200 zijn. Als je een goede blogger wil worden, zal je dus
jezelf alles moeten leren. Gelukkig is er een grote ‘community’
met bloggers die je graag helpen. Alvast een tip: meld je aan voor
de Facebookgroep ‘Bloggen voor Dummies'. Hier kan je je vragen
stellen aan andere bloggers, elkaar helpen en elkaars blogs lezen.

» Je bent creatief.

Als blogger ben je schrijver, fotograaf, webdesigner en analist in
één. Je gaat een heleboel kanten van jezelf ontwikkelen. En zelfs
als je statistieken vreselijk vindt: er komt een moment waarop je
wil weten hoeveel mensen je blog hebben gelezen, en voor je het
weet zit je tot over je oren in de statistiek. Maar het belangrijkste
onderdeel van bloggen is: creéren. En vooral ook: veel experi-
menteren, het leuke van een blog is dat alles mag en alles kan.
En als je later toch niet zo tevreden bent: met één druk op de
knop is je blogpost weer verwijderd.
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» Je bent sociaal.

Voor een succesvol blog zal je minstens zoveel tijd moeten
besteden aan schrijven als aan social media en het lezen van
andere blogs. Je hebt misschien minder tijd voor je vrienden als
je fanatiek aan het bloggen slaat, maar je legt een heleboel
nieuwe contacten. Misschien vind je het zelfs leuk om naar
evenementen voor bloggers te gaan, en als je blog veel bezoe-
kers trekt, krijg je uitnodigingen voor persevenementen.

» Je hebt veel tijd (of je kan tijd maken).

Als laatste heb je gewoon een heleboel tijd nodig. Je moet je
website maken en vormgeven, en regelmatig nieuwe updates
schrijven. Vooral het schrijven van blogposts kost tijd, veel tijd. En
het werkt verslavend! Als je eenmaal begonnen bent krijg je
steeds nieuwe ideeén, en je ziet op andere blogs leuke nieuwe
functies die je ook nodig hebt. Voor je het weet zit je weer tot
diep in de nacht op de bank achter je laptop.

Zakelijk bloggen

Als je ondernemer bent kan bloggen je helpen om nieuwe klanten
te vinden. Heb je een hekel aan netwerkborrels die meestal niet
meer opleveren dan een kater en een stapel visitekaartjes? In de
tijd die je aan deze borrels kwijt bent, kan je ook gaan bloggen.
Door bloggen te combineren met bijvoorbeeld LinkedIn en Twit-
ter, kan je je netwerk enorm vergroten en in korte tijd veel rele-
vante contacten opdoen. En dat kan gewoon op de plaats en op
het moment dat het jou goed uitkomt. Vanaf Bali bijvoorbeeld, of
iets minder romantisch: vanaf de bank terwijl je kinderen slapen.
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Bloggen zorgt ervoor dat je website veel beter wordt gevonden in
Google, en als je LinkedIn gebruikt ben je ook op LinkedIn veel
beter zichtbaar als je regelmatig nieuwe blogs plaatst en reageert
op anderen. Als je het goed aanpakt, krijg je ook reacties. Zo kom
je in contact met nieuwe klanten en hoor je hun wensen en idee-
en. Met een blog geef je mensen een heel laagdrempelige manier
om jou te leren kennen. En het kost vrijwel niets!

Als je wat ervaring hebt opgedaan met bloggen en social media,
kan je je PR-budget inzetten om bezoekers naar je blog te trek-
ken. Je kan bijvoorbeeld op LinkedIn of Facebook betalen om te
zorgen dat jouw updates door meer mensen gezien worden. Dit
kan je heel specifiek doen, je kan precies je doelgroep bepalen,
bijvoorbeeld op basis van leeftijd, woonplaats en interesses. Deze
manier van ‘social advertising’ kan je al vanaf een paar euro uit-
proberen. Zodra je hebt uitgevonden wat het beste werkt, kan je je
budget verhogen om een nieuwe stroom klanten naar je bedrijf te
trekken.

Aan de slag!

Dit boek is een praktische gids om te leren bloggen. Stap voor
stap gaan we aan de slag. Je maakt eerst een (kort) plan, zodat je
weet wat je in de eerste weken gaat doen en hoe je blog er onge-
veer uit komt te zien. Dan ga je je website maken en je social
media accounts inrichten. En als laatste: bloggen maar!

Dit boek is precies wat de naam belooft: voor Dummies. Elke lezer
zal delen van het boek kunnen overslaan, maar welke delen dat
zijn is voor iedereen anders. De één weet al alles van WordPress
en MailChimp, de ander kan al heel goed een soepele tekst schrij-
ven. Het hoofdstuk ‘Een blogplan maken’ kan je beter niet over-
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slaan, omdat hier de basis van het bloggen wordt besproken. Als
je van tevoren stilstaat bij je doelen en je planning is de kans gro-
ter dat je blog een succes wordt. Ook als je al een blog hebt, is het
goed om nog eens te kijken naar je aanpak: welke social media
platforms gebruik je, en waarom? Werk je genoeg samen met
andere bloggers?

Je hebt van tevoren eigenlijk niks nodig, behalve een onderwerp
waarover je wil bloggen. Als je je eigen domeinnaam wil, kost dat
een paar euro per jaar (je domeinnaam is het adres van je website,
bijvoorbeeld www.mijnlevenalshovenier.nl), en als je je website
zelf wil hosten (aanbevolen), kost dat zo’n tien euro per maand.
Als je hier (nog) geen geld voor over hebt, kan je eerst met een
gratis website beginnen via WordPress.com. Je kan altijd later
overstappen op een ‘echte’ website.

De pictogrammen in dit boek

Dit boek is ingedeeld in hoofdstukken, met veel lijstjes en kaders.
Bovendien staan er in de kantlijn vaak pictogrammen.

Dit is belangrijk om te weten, check deze tekstjes even als
je een hoofdstuk overslaat.

BELANGRIJK

Veelgemaakte fouten, of fouten die gelukkig niet vaak
gemaakt worden maar die wel verschrikkelijke gevolgen
" hebben.

De technische kant van bloggen: je houdt ervan of je haat
X7 het. In het laatste geval kan je de tekstjes met dit picto-
T gram rustig overslaan.

Q Een praktische tip om je blog nég beter te maken.

TP
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